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Abstract  

LIFE Grace considers of vital importance, for the conservation of biodiversity, to work in 

building bridges between the research system and the production system, identifying new 

organisational models, co-marketing tools and good practices. 

In particular, it favours the creation of ‘business network accords’ to build ‘environmental and 

virtuous’ livestock supply chains participated by farmers, oriented towards increasing the 

quality of production, fair remuneration for the work of producers and, at the same time, the 

development of the territory. In brief, the project aims at upgrading and enhancing the role 

of extensive livestock farming in the management and protection of pasture ecosystems, 

favouring inclusive and sustainable economic growth.  

For this purpose, the LIFE Grace project is assigned the role of facilitating its tasks, supporting 

the concrete realisation of these objectives. These conservation objectives are fully 

integrated with the area's economic development strategies. 

The implementation of these ‘accords’, whether formal or informal, required a significant 

effort to motivate farmers, who often tend to operate individually, to participate in a 

collaborative system.  

Joining ‘Grace business network’ was the first step: companies and organisations were able 

to join the project by accepting its principles and sharing its general objectives, but without 

taking on specific operational obligations. For public administrations, such as the Chamber 

of Commerce, this was done through operational conventions or memoranda of 

understanding (‘protocolli d’intesa’ in Italian). 

Business network accords, on the other hand, mark a more advanced stage, in which various 

network actors actively collaborate through concrete actions. These agreements are not 

limited to an agreement in principle, but include practical initiatives such as joint promotion, 

training and supply of products to restaurants and other Horeca channels.  

Each agreement is adapted to the specificities of the Special Protection Area (SPA) interested 

by the LIFE Grace project (“Monti Reatini”; “Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate”; 

“Monti Aurunci e Ausoni”) and involve a plurality of actors, including producers, processors, 

distributors and stakeholders involved in the grass-fed meat supply chain and sustainable 

land management. 

The main objective is to strengthen local networks, promoting sustainable development that 

enhances biodiversity and ecosystems. In short, if ‘Grace business network’ creates a 

community of intentions, ‘business network accords’ transform this community into an 

informal operational alliance to achieve common goals through shared actions. This 
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approach has made it possible to overcome the fragmentation of the sector, strengthen the 

local market and promote more sustainable extensive farming practices. 

The success of the agreements depends on the ability to actively involve local actors, 

overcoming mistrust and bureaucratic obstacles, to build an integrated, competitive and 

lasting system. A crucial step was to demonstrate the tangible benefits of such 

collaborations, particularly in optimising the organisation of the commercial offer, enabling 

agro-livestock companies to consolidate their market presence through an integrated and 

shared approach. 

In order to broaden the distribution of pasture-derived products through the most suitable 

sales channels-such as short supply chains, solidarity purchasing groups (and/or ‘ethical 

purchasing groups’), local markets, butchers' shops, agro-tourism establishments, 

restaurants and canteens- has been necessary to invest not only in campaigns to enhance 

and promote products and producers, but also in training.  

A key action in this sense was the creation of education and training spaces, with paths in 

professional schools in the agricultural and Horeca sector, aimed at enhancing local and 

sustainable production. These paths favoured the integration of young people into an 

innovative supply chain, linking them to co-marketing agreements and showing them how 

extensive farming and quality production can represent a concrete opportunity for the 

future, both economically and socially. 

Special attention was paid to the promotion of pasture-raised products within the Horeca 

channels, with the objective of integrating pasture-raised meat into local menus and food 

policies. LIFE Grace actively participated in the work of two thematic tables of the Food 

Council of Roma Capitale: one dedicated to catering and the other to school canteens.  

These initiatives aim, on the one hand, to make students and families aware of the 

importance of sustainable and high quality products, promoting a culture of responsible 

consumption; on the other hand, to promote the inclusion of pasture-raised meat in school 

canteens, restaurants, agritourisms and other Horeca channels. 

  



LIFE19 GIE/IT/000977 GRAsslands Conservation Efforts through usage 6 

Introduzione 

Il progetto LIFE Grace ha promosso lo sviluppo di accordi di rete territoriale e strategie di 

co-marketing per riqualificare e valorizzare l’allevamento estensivo a pascolo, con 

particolare attenzione alla carne grass-fed da razze autoctone allevate in siti Natura 2000 

del Lazio.  

L’obiettivo principale è stato quello di coniugare sostenibilità ambientale, valorizzazione 

economica e cooperazione tra gli attori della filiera, provando a superare le sfide legate alla 

scarsa aggregazione degli allevatori e alla necessità di rafforzare il mercato locale. 

 

Contesto 

LIFE Grace si propone di promuovere la conservazione degli habitat seminaturali inclusi nella 

rete Natura 2000, con particolare attenzione a tre importanti Zone di Protezione Speciale 

(ZPS) del Lazio (“Monti Reatini”; “Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate”; “Monti Aurunci 

e Ausoni”). Tali aree necessitano del pascolo allo stato brado per prevenire il deterioramento 

e la perdita di biodiversità. 

 

 
Figura 1 Le 3 Zone di Protezione Speciale (ZPS) del Lazio interessate dal progetto: “Monti Reatini”; 

“Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate”; “Monti Aurunci e Ausoni” 
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Il progetto ha messo in evidenza come il pascolo e l’allevamento estensivo rivestono un 

ruolo fondamentale, non solo in termini di sistemi produttivi sostenibili che garantiscono la 

conservazione di ecosistemi e biodiversità, ma anche per il mantenimento di comunità e 

tradizioni locali.  

Tra queste filiere produttive e il territorio c’è un forte legame. Lo sviluppo della filiera 

zootecnica estensiva al pascolo può favorire e/o influenzare la crescita e la tutela del 

territorio, e viceversa, attivando una relazione virtuosa, in cui il pascolamento può assumere 

il ruolo strategico per la conservazione di habitat e biodiversità di un determinato territorio.  

Per questo, LIFE Grace considera importante, per la conservazione della biodiversità, operare 

nel costruire ponti tra il sistema di ricerca e quello produttivo, identificando nuovi modelli 

organizzativi, strumenti di co-marketing e buone prassi. In particolare, favorisce la creazione 

di accordi territoriali di rete e di co-marketing per costruire filiere zootecniche “ambientali e 

virtuose” partecipate dagli allevatori, orientate all’aumento della qualità delle produzioni, 

alla giusta remunerazione del lavoro dei produttori e, di pari passo, allo sviluppo del 

territorio.  

Il progetto mira, in sintesi, a riqualificare e valorizzare il ruolo della zootecnia estensiva nella 

gestione e tutela degli ecosistemi pascolivi, favorendo una crescita economica 

maggiormente sostenibile. A tal fine, il progetto LIFE Grace svolge il ruolo di ‘facilitatore’, 

supportando la realizzazione degli obiettivi di conservazione congiuntamente con le 

strategie di sviluppo economico del territorio. 

 

  



LIFE19 GIE/IT/000977 GRAsslands Conservation Efforts through usage 8 

‘Business network accords’: cosa sono 

Gli Accordi di rete territoriale e di co-marketing, business network accords nel gergo di 

progetto, rappresentano un’iniziativa innovativa per valorizzare la zootecnia estensiva a 

pascolo e le produzioni locali.  

L’obiettivo principale è garantire una gestione sostenibile e una conservazione efficace di 

prati e pascoli, con particolare attenzione agli habitat seminaturali della Rete Natura 2000, 

promuovendo al contempo il consumo di carne di alta qualità proveniente da queste aree. 

Questa iniziativa mira a costruire una collaborazione profonda tra produttori, trasformatori, 

distributori, enti locali e comunità, promuovendo un approccio integrato allo sviluppo 

territoriale. 

 

 

 
Figura 2 - Business network accords Grace: una sinergia capace di coniugare obiettivi di conservazione 

ambientale e sviluppo economico locale. Maggiore sviluppo nella parte destra del diagramma. 

 

Gli accordi sviluppati nel progetto includono una varietà di strumenti e strategie: non si 

limitano a processi formalizzati o ufficiali, ma comprendono anche accordi informali, 
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progettati per animare e consolidare una filiera integrata, riqualificata e più attenta al 

territorio, alla sua economia e alle comunità locali.  

Nel progetto, infatti, la conservazione degli habitat naturali è strettamente legata alla 

riqualificazione della filiera zootecnica estensiva, un processo che richiede un approccio 

proattivo di cooperazione tra gli attori coinvolti.  

Solo attraverso tale collaborazione è possibile garantire la sostenibilità delle produzioni, 

valorizzare il territorio e promuovere modelli di sviluppo in grado di coniugare tutela 

ambientale e benefici economici per le comunità locali. 

 

 
Figura 3 Business network accords Grace: attori e ruoli 
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Reti territoriali e co-marketing per riqualificazione filiera 

zootecnica estensiva  

Le produzioni di qualità, come la carne bovina, ottenuta da animali allevati al pascolo per 

gran parte del ciclo produttivo, e la carne equina proveniente da allevamenti in condizioni 

pedoclimatiche difficili, rappresentano una risorsa fondamentale per la gestione sostenibile 

dei pascoli e la tutela degli ecosistemi.  

Tuttavia, nonostante l’adozione del metodo biologico, delle misure per il benessere animale 

e, in alcuni casi, delle certificazioni IGP, il modello di alimentazione grass-fed (a base di erba) 

non è ancora considerato uno standard nella filiera della carne. Al contrario, le alte rese alla 

macellazione, raggiunte attraverso diete più ricche di energia e proteine, come quelle 

dell’allevamento intensivo, continuano a rappresentare il principale parametro contrattuale, 

penalizzando il valore aggiunto del pascolo estensivo. 

Se da un lato è chiaro il ruolo degli allevamenti estensivi nel garantire benefici ambientali, 

climatici e sociali – prevenendo l’abbandono dei territori e mantenendo il loro valore 

collettivo grazie al presidio produttivo – dall’altro emerge con forza la necessità di politiche 

di sostegno più mirate.  

La sola PAC non è sufficiente per affrontare le fragilità socioeconomiche di questi sistemi, 

soprattutto in contesti pastorali. È indispensabile incentivare un mercato che valorizzi 

prodotti ottenuti da filiere sostenibili, corte, etiche e integrate, rendendo economicamente 

vantaggioso per gli allevatori adottare pratiche rispettose dell’ambiente. 

LIFE Grace ha evidenziato che, questa crescente interconnessione tra conservazione e 

sviluppo economico, non può non richiedere un approccio partecipativo che coinvolga tutti 

gli stakeholder – aziende, istituzioni, comunità locali, gestori dei demani e autorità regionali 

in ambito agroambientale – per armonizzare la protezione degli habitat con il rilancio 

socioeconomico del territorio.  

Il progetto ha compreso che il raggiungimento degli obiettivi di conservazione dipende dalla 

capacità di creare sinergie tra il sistema produttivo e le realtà locali, spesso carenti di 

competenze tecniche avanzate. In particolare, nelle grandi ZPS del Lazio, è emersa la 

necessità di un approccio integrato che promuova la cooperazione tra le aziende 

zootecniche e favorisca una gestione sostenibile del pascolo, fondamentale per preservare 

gli ecosistemi e le razze autoctone. 

Per queste ragioni, il progetto ha promosso diversi livelli di confronto e animazione, 

soprattutto in modalità World Cafè1, chiedendo il massimo impegno da parte degli attori 

 
1 Il World Café è un metodo partecipativo che si ispira ai vecchi caffè creando un ambiente stimolante e dinamico che invita 

i partecipanti ad una discussione informale su temi di rilevanza per il progetto. Volto a permettere conoscenza e 
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coinvolti per comprendere come fare per tutelare l’ambiente, mantenere le razze a rischio di 

erosione genetica e le imprese che ancora operano nei contesti rurali più vulnerabili e, nello 

stesso tempo, perseguire la qualificazione socioeconomica delle filiere, valorizzando il ruolo 

della zootecnia estensiva nella gestione degli ecosistemi pascolivi.  

Le diverse difficoltà da affrontare sono state ben espresse nei momenti di incontro, in 

particolare dai piccoli allevatori in queste aree N2000, come emerge dalle loro parole: “La 

lentezza della burocrazia pesa sulle nostre imprese ed i ritardi dei pagamenti PAC aggravano 

la situazione”. E ancora: “I piccoli allevatori che traggono l’unico reddito dalla propria azienda: 

ricevere i pagamenti in tempo e non anni dopo è molto importante! La maggior parte di noi è 

costretto a far fronte sempre con le nostre scarse risorse in un momento di crisi per tutto il 

settore. Poi, a completare il quadro, lupi, cinghiali, pascoli bruciati quando non siccitosi come 

questa estate...”.  

Da tali momenti di confronto, sono stati individuati gli interventi, poi, realizzati attraverso la 

creazione di reti di co-marketing (“business network Grace” nel contesto del progetto), il 

rafforzamento delle connessioni locali e la promozione di accordi di filiera e biodistretti, 

aventi l’obiettivo di favorire la crescita economica inclusiva e, soprattutto, sostenibile. 

Tramite i modelli di co-marketing2, si è promosso lo sviluppo di un approccio collettivo 

capace di permettere, anche alle aziende di piccole dimensioni, l’attivazione di forniture 

organizzate verso ristoranti e negozi locali o gruppi di acquisto, tramite punti vendita 

collettivi, fisici e/o online, e soluzioni che abilitano la filiera corta, quale piattaforma digitale 

e anche percorsi turisticogastronomici-naturalistici di territorio.  

Ciò si è reso ancor più necessario in un contesto in cui le imprese zootecniche estensive a 

pascolo affrontano, come premesso, difficoltà economiche e amministrative, che ne limitano 

la capacità di adattarsi ai cambiamenti in atto. 

Attraverso gli accordi territoriali di rete e di co-marketing, in conclusione, si è cercato di 

favorire lo sviluppo di soluzioni commerciali innovative, in linea con i principi dello sviluppo 

sostenibile dei territori. Il tutto finalizzato, in particolare, a migliorare il reddito delle aziende, 

riducendo i costi e rafforzando al contempo l’economia locale.  

In tale direzione, le campagne di sensibilizzazione del pubblico sull’importanza della carne 

da pascolo, la promozione di prodotti e produttori locali nei mercati contadini, nei gruppi di 

acquisto solidale, nei ristoranti, nelle scuole, nei percorsi turistico-gastronomici-naturalistici 

di territorio, ad esempio, sono state fondamentali per aumentare la consapevolezza su tali 

produzioni e far conoscere i fornitori delle reti locali Grace. 

 
familiarizzazione tra allevatori, operatori del sistema agroalimentare e amministrazioni pubbliche e a individuare le tematiche 

prioritarie su cui concentrare la successiva azione di cooperazione, con l’obiettivo di individuare le strategie di sviluppo dei 

territori Grace e di identificare strumenti di intervento operativo.  Per approfondimenti 

https://lifegrace.eu/images/PDF/A4_World_Cafe_Documento_Metodologico_3.pdf 
2 Su: https://lifegrace.eu/images/PDF/B1_Modello_comarketing.pdf 
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Le parole spese dagli allevatori aderenti al business network Grace a valle di tali eventi hanno 

testimoniato che il progetto stesse procedendo nella giusta direzione: “Grazie a Life Grace, 

abbiamo avuto modo di far conoscere ai consumatori, nuovi e potenziali clienti, il frutto del 

nostro lavoro e quanto impegno e sacrificio facciamo per poter produrre nel rispetto della 

natura che ci accoglie e ci nutre!” 

 

 
Vacche al pascolo nella ZPS “Monti Aurunci e Ausoni” 

 
Vacche al pascolo nella ZPS “Monti Reatini” 
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Vacche al pascolo nella ZPS “Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate” 
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Accordi: obiettivi, funzionamento e strategie 

Gli accordi di rete territoriale e di co-marketing per il progetto LIFE Grace sono quindi 

strumenti di collaborazione tra allevatori, trasformatori, ristoratori, enti locali e altri attori 

della filiera agroalimentare, con l’obiettivo di valorizzare la carne grass-fed da razze 

autoctone allevate nei siti Natura 2000 del Lazio. 

Questi accordi mirano a: 

• rafforzare la cooperazione tra gli allevatori, superando la frammentazione del settore; 

• creare un mercato locale solido e strutturato, facilitando la vendita e il consumo della 

carne grass-fed e di altri prodotti della filiera zootecnica estensiva a pascolo; 

• migliorare la sostenibilità ambientale, garantendo che l’allevamento estensivo 

contribuisca alla conservazione degli habitat e delle specie; 

• coinvolgere attivamente il territorio, promuovendo sinergie tra imprese, istituzioni e 

comunità locali. 

Come funzionano gli accordi? 

Gli accordi di rete territoriale e di co-marketing nel progetto LIFE Grace nascono per 

valorizzare la carne grass-fed delle ZPS laziali, ma funzionano creando connessioni più 

ampie, raggiungendo consumatori disposti a investire in prodotti sostenibili e locali.  

Per questo, la rete include non solo aziende del territorio, ma anche attori strategici esterni 

come i GAS romani, i mercati contadini e i ristoratori dei grandi centri urbani, che 

permettono alla filiera di crescere e prosperare.  

Gli accordi non sono unilaterali, ma strumenti di collaborazione concreta, dove ogni 

partecipante ha un ruolo attivo e trae vantaggi dall’integrazione nella rete. 

 

Gli accordi di rete sono stati calibrati per rispondere alle esigenze specifiche degli attori 

coinvolti in ciascuna ZPS interessata dal progetto, attraverso azioni concrete: 

  Business network e co-marketing 

• Creazione di reti di collaborazione tra allevatori e operatori della filiera (macellerie, 

punti di distribuzione, ristoranti, agriturismi, mense). 

• Sviluppo di strategie di promozione congiunta per aumentare la visibilità e la 

domanda della carne grass-fed. 

  Supporto alle amministrazioni locali 

• Il supporto ai Comuni nella definizione di capitolati d’appalto per introdurre la carne 

da pascolo nelle mense scolastiche. 
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  Convenzioni operative/ protocolli d’intesa con le Camere di Commercio 

• Organizzazione di eventi promozionali e iniziative di sensibilizzazione per espandere 

la rete.  

  Integrazione nei programmi di politiche alimentari locali  

• Partecipazione attiva ai lavori del Consiglio del Cibo di Roma Capitale, in attuazione 

della Food Policy della città.  

• Proposta al Tavolo 6 (Mense scolastiche), per inserimento menù con carne da 

pascolo nelle mense scolastiche in vista della nuova gara del 2026.  

• Proposta al Tavolo 7 (Ristorazione), per introduzione menù con prodotti “Grace” nel 

programma di valorizzazione della ristorazione romana. 

  Formazione e coinvolgimento dei giovani 

• Collaborazione con scuole professionali agricole e horeca per formare nuovi operatori 

qualificati. 

Gli accordi hanno risposto all’esigenza di coniugare aspetti apparentemente contrastanti, 

come la tutela ambientale e marketing territoriale; la necessità di agricoltori e allevatori 

rispetto a quelle di cittadini, enti locali e organizzazioni della società civile; la produzione e 

la commercializzazione e la gestione del territorio e la valorizzazione delle risorse naturali, 

culturali e agricole delle aree rurali. 

Questo approccio nasce per consentire di adattare le strategie ai diversi contesti territoriali, 

favorendo sinergie tra conservazione ambientale e sviluppo economico. 

 

Chi sono i soggetti coinvolti e come interagiscono? 

Il progetto LIFE Grace ha coinvolto diversi attori, che per facilità potremmo suddividere in 

due macro-categorie: 

Filiera produttiva e commerciale 

• Allevatori e trasformatori (producono carne di qualità proveniente da pascoli gestiti 

in modo sostenibile, garantendo al contempo benefici per l'ambiente, il benessere animale 

e delle comunità locali) 

• Macellerie, ristoranti, mense scolastiche, agriturismi (offrono carne e prodotti derivati 

dall’allevamento a pascolo, garantendo visibilità e accessibilità ai consumatori finali, 

sensibilizzando i clienti sui benefici della carne da pascolo) 

• Mercati locali e Gruppi di Acquisto Solidale (GAS/ box schemes per contratti di 

forniture: favoriscono la vendita diretta tra produttori e consumatori, incentivando il 

consumo locale) 
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Istituzioni e supporto territoriale 

• Enti territoriali, Camere di Commercio, GAL (Gruppi di Azione Locale), amministrazioni 

comunali, Domini collettivi e Università agrarie (collaborano per iniziative di promozione e 

sensibilizzazione, sostenendo l’espansione della rete; acquisiscono strumenti e conoscenze 

per adottare un modello di co-marketing più virtuoso.). 

• Scuole professionali del settore agricolo e Horeca (promuovono percorsi formativi 

con unità didattiche (UDA) dedicate a LIFE Grace, contribuendo allo sviluppo di un’economia 

locale sostenibile) 

L’obiettivo è stato quello di creare una rete territoriale funzionale, in cui ogni attore ha un 

ruolo specifico, contribuendo a un modello di sviluppo locale più sostenibile e redditizio. 

Al momento della stesura del presente report sono 75 i soggetti aderenti, 25 per ciascuna 

ZPS. In alcuni casi, la formalizzazione ha riguardato anche aree limitrofe in continuità con i 

siti N2000, includendo terreni a pascolo, zone di commercializzazione o territori con una 

naturale espansione oltre i confini originari.  

I dettagli specifici per ciascuna ZPS sono riportati nella seguente tabella. 

 

GLI ATTORI PER BUSINESS NETWORK ACCORDS PER ZPS 

 

ZPS Monti Reatini  
N. Partecipanti Info 

  Filiera produttiva e commerciale   

14 Allevatori, trasformatori 

Azienda Agricola Santucci Otello; Azienda Agricola 

Leonessa di Simone Fernanda; Azienda Agricola di Lucci 

Cordisco Antonio; Azienda Agricola Climinti Francesco; 

Azienda Agricola Vannimartini Assunta; Azienda Agricola 

Dionisi Marco; Cooperativa Rinascita 78; Azienda Agricola 

Climinti Raffaella; Az.Boccanera Samuele; Az. Agr. 

Paniconi Luciano; Az. Agr. Tosti Fernando; Az.Agr. Serilli 

Alessandro; Az. Agr. Paniconi Manuela; Az. Agr.Zootecnica 

Giordano Maiali 

8 

Food distribution points (macellerie, ristoranti, 

mense scolastiche, agriturismi, mercati locali e 

GAS) 

macelleria Rinascita78; punto vendita F.lli Maiali; Mense 

scolastiche: Rivodutri, Cantalice, Picinisco; Coll. 

Gastronomico Test.io; Grande fiera delle merci e del 

bestiame di Osteria Nuova-Frasso Sabino-Rieti; Gas-

GAABE, Gruppo d’Acquisto di Alimenti Bio e Equi GAS/box 

schemes 

  Istituzioni e supporto territoriale   

3 
CCIAA, GAL, Enti territoriali, Domini collettivi, 

Università agrarie e scuole professionali 

Università agraria Vivaro Rom.no; GAL Castelli Romani & 

Monti Prenestini; Biodistretto Sabino e della Via di 

Francesco 

25 Totale   
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ZPS Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate 

N. Partecipanti Info 

  Filiera produttiva e commerciale   

12 Allevatori, trasformatori 

Azienda Agricola Biologica Morani; Azienda Agricola Tola 

Marco; Santoni Roberta; Azienda Agricola Mellini Maria; 

F.lli Lazzari s.s.; Azienda Agricola Anna Rita Morra; 

Cooperativa Agricola Don G.Minzoni; Azienda Agricola 

Alessandro Carducci; Azienda Agricola Angelo Corvi; 

Azienda Agricola Poggio Fellioso; Azienda Agricola 

Gabrielli SSA - Agriturismo Il Noce; Agrihouse Società 

Agricola Semplice 

8 

Food distribution points (macellerie, ristoranti, 

mense scolastiche, agriturismi, mercati locali e 

GAS) 

macelleria aziendale Morani;  Agriturismo Il Noce; mense 

scolastiche: Acquapendente, Allumiere, Tolfa, Monte 

Romano, Tarquinia; Reti di Pace, GASP GAS/box schemes 

  Istituzioni e supporto territoriale   

5 
CCIAA, GAL, Enti territoriali, Domini collettivi, 

Università agrarie e scuole professionali 

Università Agraria Tolfa, Università Agraria Monte 

Romano; ente territoriale IX Municipio di Roma; 

Biodistretto dei laghi di Bracciano e Martignano; 

Biodistretto Maremma Etrusca e Monti della Tolfa, MET; 

25 Totale   

   

 

ZPS Monti Aurunci e Ausoni  
N. Partecipanti Info 

  Filiera produttiva e commerciale   

7 Allevatori, trasformatori 

La magia delle api; Societa' Agricola Masseria Valle Torre 

Dei F.lli Pelliccia S.s.; Azienda Agricola La Selvotta; 

Azienda Elio Pelliccia; Azienda Ascenza Aceto; azienda 

ASBUC Dom Coll; Thewolfitalianfood 

15 

Food distribution points (macellerie, ristoranti, 

mense scolastiche, agriturismi, mercati locali e 

GAS) 

Incarne srls; macelleria La Bella; punto distribuzione Di 

Mario; macelleria Flli Pelliccia; Improntaurunca; Res 

Ciociaria; The Wolf Italian Food; La cantina di Ciccillo; Soc 

Coop. La fenice; La lampara; Ristorante Rendez Vous; Fed. 

It. Cuochi LT; Mense scolastiche: Cave, Sperlonga; 

Resistenza Campesina GAS/box schemes; Mercato 

Campagna Amica di Latina, Coldiretti 

  Istituzioni e supporto territoriale   

3 
CCIAA, GAL, Enti territoriali, Domini collettivi, 

Università agrarie e scuole professionali 

Dominio Collettivo Amministrazione separata dei beni di 

uso civico A.S.B.U.C.; Istituto Sup. San Benedetto LT; 

Camera di Commercio di Frosinone - Latina; 

25 Totale   

Tabella 1 - Partecipanti ai ‘Business Network Accords’ distinti per le 3 ZPS 

 

 

Gli accordi sono stati siglati attraverso: 

• l’adesione al business network Grace; 
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• la partecipazione ad attività di progetto; 

• la collaborazione informale, attraverso le alleanze ad esempio; 

• la sottoscrizione di convenzioni e/o protocolli d’intesa con enti locali e Camere di 

Commercio; 

• per gli allevatori, fortemente auspicata anche l’adesione a un Codice di Condotta, che 

definisce principi e linee guida per: 

o la conservazione degli habitat a pascolo; 

o il sostegno agli allevamenti di qualità; 

o la promozione dello sviluppo sociale ed economico del territorio. 

 

 
Figura 4 Esempi di adesione a business network Grace per ciascuna della 3 ZPS: “Monti Reatini”; “Comprensorio 

Tolfetano-Cerite-Manziate”; “Monti Aurunci e Ausoni” 
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Figura 5 Esempi di richiesta supporto da parte dei Comuni per implementazione CAM per ciascuna della 3 ZPS: 

“Monti Reatini”; “Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate”; “Monti Aurunci e Ausoni” 

 

 

Figura 6 Esempio di Protocollo d’intesa con Camere di Commercio di Frosinone-Latina per ZPS “Monti Aurunci 

e Ausoni” 
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Figura 7 Altri esempi di adesione, come quella del Biodistretto Sabino e della Via di Francesco nella ZPS ‘Monti 

Reatini’ e quella di uno dei 3 GAS/Box schemes che hanno aderito: in questo caso, GSP Reti di Pace 

 

📌  Aspetto chiave → Per LIFE Grace, i ‘business network accords’ non sono da intendersi 

come dei contratti rigidi o vincolanti, ma una forma di collaborazione volontaria e reciproca 

tra i diversi attori della filiera, finalizzati a creare opportunità economiche per gli allevatori e 

a garantire la tutela ambientale degli habitat seminaturali a pascolo nei siti Natura 2000.  

 

Accordi informali per il co-marketing  

In alcuni casi, gli accordi possono realizzarsi attraverso delle alleanze informali e/o dei gruppi 

di interesse, ovvero delle collaborazioni informali che, pur essendo meno strutturate rispetto 

a strumenti come le reti d'impresa, possono avere un impatto significativo sulla diffusione 

della conoscenza e sulla crescita della domanda di prodotti innovativi, contribuendo al 

successo complessivo del settore (Collesei, Checchinato, 2007). 

A tal proposito, forniamo un breve escursus sulle forme di cooperazione informale: strumenti 

che svolgono un ruolo altrettanto importante nel facilitare strategie di valorizzazione e di 

co-marketing, specialmente in contesti dove la flessibilità e il contatto diretto con il cliente 

sono cruciali, e la costruzione di sinergie tra imprese.   
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Alleanze informali 

Questi accordi, meno rigidi rispetto alle forme di collaborazione più strutturate, sfruttano 

dinamiche come il passaparola, i legami personali e il crescente interesse per tematiche 

legate alla sostenibilità e all’alimentazione sana (Collesei, Checchinato, 2007). 

Esempio pratico 

Un esempio di accordo informale è quello tra piccoli produttori di carne grass-fed, i cui 

pascoli sono nel Comprensorio Tolfetano-Cerite-Manziate, e ristoratori: i ristoratori 

utilizzano prodotti a chilometro zero, provenienti da aree protette ricche di biodiversità, 

arricchendo i loro menù e diventando promotori dei prodotti del territorio. L’accordo di rete 

territoriale e di co-marketing con il Biodistretto Maremma Etrusca e Monti della Tolfa, MET, 

è una collaborazione informale per valorizzare la carne grass-fed e promuovere una filiera 

più strutturata e sostenibile. Attraverso questa sinergia, si sono create nuove opportunità di 

valorizzazione per la carne grass-fed e promozione di una filiera più strutturata e sostenibile. 

Allo stesso modo, le collaborazioni tra aziende agricole e zootecniche e mercati contadini 

creano una rete informale di distribuzione, facilmente accessibile, rendendo i prodotti 

ottenuti dagli allevamenti a pascolo brado maggiormente disponibili ai consumatori, senza 

bisogno di strutture formali. Dalla collaborazione informale tra LIFE Grace, la Grande fiera 

delle merci e del bestiame di Osteria Nuova, tenutasi nel reatino, e gli allevatori i cui pascoli 

sono nella ZPS Monti Reatini, è stata svolta un'importante azione di sensibilizzazione rivolta 

ai consumatori, anche attraverso la distribuzione di materiale informativo. Tale materiale ha 

evidenziato l'importanza di un consumo responsabile e sostenibile, che coniughi aspetti 

ambientali e sanitari, ponendo particolare attenzione all'allevamento estensivo praticato nel 

Lazio e, in modo particolare, nella ZPS. L'evento ha riscosso un'ampia partecipazione, 

registrando la presenza di circa 5.000 visitatori e gli allevatori hanno beneficiato di visibilità 

e promozione di una modalità di produzione che porta benefici significativi alla tutela 

ambientale e allo sviluppo sostenibile del territorio. 

Un altro esempio è l’accordo informale tra piccoli produttori della ZPS Monti Aurunci che, 

senza formare un consorzio ufficiale, stanno lavorando per unirsi sotto un marchio comune 

per promuovere la qualità dei prodotti locali, inclusi quelli ottenuti dall’allevamento a 

pascolo, come la carne grass-fed. Sono strategie che valorizzano le produzioni locali, 

evitando le complicazioni burocratiche di forme di cooperazione più rigide.  

 

Gruppi di Interesse 

Anche attraverso gruppi di interesse si possono avere delle collaborazioni informali. Questi 

gruppi, formati da una rete di attori che condividono obiettivi e interessi comuni, possono 

includere produttori, distributori, chef locali, ristoratori, e altri professionisti del settore 
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alimentare che, ad esempio, sperimentano l'utilizzo di carne grass-fed, e altri prodotti 

ottenuti dai pascoli Grace, nei loro piatti o nei loro prodotti. 

I gruppi di interesse possono organizzare incontri regolari, workshop, degustazioni e altri 

eventi informali dove i membri hanno l'opportunità di confrontarsi, sperimentare e 

sviluppare nuove idee di marketing (Collesei, Checchinato, 2007). Questi incontri possono 

offrire anche una piattaforma per discutere delle sfide comuni e delle opportunità di 

mercato, facilitando la collaborazione tra aziende che altrimenti potrebbero considerarsi 

‘concorrenti’. La condivisione di risorse, come canali di distribuzione o fornitori, può inoltre 

ridurre i costi e aumentare l'efficienza operativa, rafforzando la posizione competitiva di tutti 

i membri del gruppo. 

Esempio pratico 

Per esempio, un gruppo di chef potrebbe collaborare con gli allevatori delle aree Grace per 

testare nuovi menù a base di carne da pascolo, organizzando eventi culinari o degustazioni, 

il che incrementa la visibilità del prodotto senza necessità di investimenti onerosi.  

Queste collaborazioni informali sono quanto sta cercando di attivare FIRAB, in 

rappresentanza di LIFE Grace, partecipando attivamente ai lavori del Consiglio del Cibo di 

Roma Capitale, in attuazione della Food Policy della città, in particolare all’interno del Tavolo 

7 (Ristorazione) sensibilizzando gli chef e ristoratori ad introdurre menù con prodotti “Grace” 

nel programma di valorizzazione della ristorazione romana. Queste alleanze permettono 

quindi di sfruttare le risorse locali, sensibilizzare il pubblico sui temi della sostenibilità e dei 

benefici della carne da pascolo, promuovendo la carne proveniente da pascoli gestiti in 

modo sostenibile, che offre benefici all'ambiente, al benessere animale e alle comunità locali. 

All’interno di questi gruppi, la conoscenza e l’esperienza vengono condivise liberamente, 

creando un ambiente di apprendimento e sperimentazione continua.  

 

Gli accordi e i passaggi operativi che seguono 

Una volta siglati, ad esempio tramite adesioni alla Rete o protocolli d’intesa, o tramite 

collaborazioni informali meno strutturate, gli accordi devono essere attivati attraverso azioni 

concrete e monitorati nel tempo per garantirne l’efficacia. 

🔹  Passaggi operativi: 

• coinvolgimento attivo dei soggetti firmatari, attraverso incontri concordati tra le parti 

per allineare strategie e azioni; 

• implementazione delle attività di co-marketing, come campagne promozionali 

congiunte, eventi enogastronomici e comunicazione coordinata; 
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• supporto gratuito ai Comuni e assistenza nella redazione di capitolati d’appalto per 

l’introduzione della carne da pascolo nelle mense scolastiche; 

• attività di promozione, (in)formazione e sensibilizzazione, sia ai soggetti della filiera, 

sia ai consumatori, per strategie di valorizzazione e posizionamento di produzioni 

locali e sostenibili come la carne grass-fed da razze autoctone allevate nei siti Natura 

2000 del Lazio;  

• monitoraggio degli obiettivi del progetto, come l’aumento del 10% della vendita di 

carne da pascolo e il mantenimento degli ecosistemi prativi nei siti Natura 2000. 

 

Adesione alla rete "Business network" vs. Accordo di rete territoriale e di 

co-marketing 

Per evitare confusioni, è importante chiarire la differenza tra adesione alla rete "business 

network" e accordo di rete territoriale e di co-marketing. 

✅  Adesione alla rete "Business network" 

L’adesione alla rete Grace rappresenta il primo passo: un’azienda o un ente entra a far parte 

del progetto accettandone i principi e condividendone gli obiettivi generali, senza però 

assumere un impegno operativo specifico. Per le pubbliche amministrazioni, come la Camera 

di Commercio, questo avviene attraverso protocolli di intesa. 

✅  Accordo di rete territoriale e di co-marketing “Business network accord" 

Si tratta di una fase più avanzata, in cui diversi attori della rete collaborano attivamente 

attraverso azioni concrete. Gli accordi di rete territoriale e di co-marketing non si limitano a 

un'intesa di principio, ma prevedono iniziative pratiche, come la promozione congiunta, la 

formazione, o la fornitura di prodotti a ristoranti e altri canali horeca. Questi accordi vengono 

contestualizzati in base alle specificità di ciascuna ZPS e ai soggetti coinvolti, e coinvolgono 

una pluralità di attori, tra cui produttori, trasformatori, distributori e stakeholder impegnati 

nella filiera della carne da pascolo e nella gestione sostenibile del territorio. 

L’obiettivo principale è di rafforzare le reti locali, promuovendo uno sviluppo sostenibile che 

valorizzi la biodiversità e gli ecosistemi.  

In sintesi, l’adesione alla rete Grace crea una comunità di intenti, mentre gli accordi di rete 

trasformano questa comunità in un'alleanza informale operativa per raggiungere obiettivi 

comuni attraverso azioni condivise. 

Inutile ribadire quanto la loro realizzazione, sia in forma formale che informale, abbia 

richiesto un intenso lavoro di coinvolgimento e sensibilizzazione degli allevatori, spesso restii 

a entrare in dinamiche di collaborazione. 
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Un modello di sviluppo integrato e sostenibile 

Questo approccio ha consentito di superare la frammentazione del settore, rafforzare il 

mercato locale e promuovere pratiche di allevamento estensivo più sostenibili.  

Il successo degli accordi dipende dalla capacità di coinvolgere attivamente gli attori del 

territorio, superando diffidenze e ostacoli burocratici, per costruire un sistema integrato, 

competitivo e duraturo. 

 

Un esempio concreto: l'accordo nella ZPS Monti Aurunci e Ausoni 

Un caso pratico di accordo di rete territoriale e di co-marketing realizzato nell’ambito del 

progetto LIFE Grace riguarda la collaborazione tra: 

ă LIFE Grace, 

ă Camera di Commercio di Frosinone-Latina 

ă allevatori e macellai locali, 

ă l’Istituto San Benedetto di Latina, scuola professionale del settore agricolo e Horeca. 

 

L’obiettivo è stato quello di avviare percorsi formativi specifici per preparare giovani 

qualificati a lavorare in macellerie, ristoranti, agriturismi e nelle reti territoriali aderenti a LIFE 

Grace.  

Questo ha dimostrato come la cooperazione possa offrire vantaggi concreti, aiutando a 

superare le resistenze individuali degli allevatori e le criticità strutturali delle aziende. Inoltre, 

ha favorito l’integrazione dei giovani in una filiera innovativa, efficiente, sostenibile e 

redditizia. 

Nonostante i benefici degli accordi, il progetto ha dovuto affrontare diverse difficoltà.  

Uno dei principali ostacoli è stata la scarsa propensione degli allevatori a collaborare in rete, 

spesso accompagnata da diffidenza verso iniziative di aggregazione promosse da soggetti 

esterni. 

Per superare queste difficoltà, si è promossa una organizzazione di incontri (World Cafè) per 

favorire il dialogo e la fiducia reciproca, dando una dimostrazione pratica dei vantaggi 

economici della cooperazione; anche diverse attività di promozione, formazione e 

sensibilizzazione, finalizzate sulla valorizzazione delle produzioni locali e sostenibili come la 

carne grass-fed da razze autoctone allevate nei siti Natura 2000 del Lazio.  
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Come ampliare la platea degli aderenti agli accordi? 

LIFE Grace facilita l'aggregazione dei partecipanti attraverso strategie mirate di promozione 

e supporto, puntando su diversi ambiti chiave.  

Sul fronte dell’educazione, formazione e valorizzazione delle competenze locali, si 

promuovono attività rivolte alle scuole professionali del settore agricolo e Horeca, 

coinvolgendo i giovani per sensibilizzarli sull’importanza della sostenibilità e favorire il 

ricambio generazionale, contribuendo così al rilancio dell’intero settore.  

Parallelamente, LIFE Grace lavora sull’integrazione nei programmi di politiche alimentari 

locali, partecipando attivamente ai lavori del Consiglio del Cibo di Roma Capitale, in 

attuazione della Food Policy della città.  

In questo contesto, vengono avanzate proposte operative nei Tavoli tematici: 

Tavolo 6 (Mense scolastiche): proposta di inserire menù con carne da pascolo nelle mense 

scolastiche in vista della nuova gara del 2026. L’obiettivo è sensibilizzare studenti e famiglie 

sui prodotti sostenibili di alta qualità. La fattibilità richiede una verifica dei dati produttivi, 

dei quantitativi potenziali per le forniture, dei tipi di tagli e del numero di giornate/anno, 

considerando il fabbisogno di 150mila pasti giornalieri. 

Tavolo 7 (Ristorazione): proposta di introdurre menù con prodotti “Grace” nel programma 

di valorizzazione della ristorazione romana. Questo include un marchio ombrello per la 

ristorazione locale, con un requisito minimo del 25% di carni e sottoprodotti provenienti da 

allevamenti estensivi a pascolo. 

LIFE Grace punta decisamente sul co-marketing, stimolando la collaborazione tra le aziende 

della filiera e il settore Horeca. Campagne congiunte sono pensate per promuovere i 

prodotti e sensibilizzare i consumatori sui benefici ambientali, nutrizionali ed etici della carne 

da pascolo. Inoltre, l’uso del marchio (Natura in Campo, ie) e slogan come “Dai nostri pascoli 

alle vostre tavole” mirano a rafforzare l’identità e la riconoscibilità dei prodotti legati al 

progetto. 

L’animazione territoriale svolge un ruolo cruciale attraverso incontri e world café, che 

coinvolgono gli attori locali e promuovono sinergie tra punti di distribuzione, Horeca, gruppi 

d’acquisto e mercati locali.  

LIFE Grace favorisce anche l’attivazione di percorsi di filiera corta, promuovendo una serie 

di iniziative quali i punti vendita collettivi e quelle legate a percorsi turistico-gastronomici-

naturalistici, valorizzando le aziende e i territori di produzione, nonché i servizi ecosistemici 

offerti dagli allevatori. 
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Inoltre, il progetto supporta gli Enti comunali nell’adozione dei CAM (Criteri Ambientali 

Minimi) nei capitolati per le mense scolastiche, promuovendo l’inserimento di carne da 

pascolo proveniente dai siti Natura 2000.  

Attraverso queste iniziative integrate, LIFE Grace intende creare un ecosistema favorevole 

alla collaborazione tra i diversi attori, valorizzando la carne da pascolo e i suoi benefici per 

l’ambiente, l’economia locale e le comunità. 

 

Come facilitare il processo? 

LIFE Grace ha, inoltre, facilitato tale processo grazie anche alla disponibilità di alcuni 

strumenti:  

ă vetrina online Grace: uno spazio per dare visibilità agli allevatori e altri operatori che 

hanno aderito all’accordo (https://lifegrace.eu); 

ă blog Grace: uno spazio online per facilitare la comunicazione e la collaborazione tra 

i membri della rete; 

ă materiale promozionale: brochure, depliant, cartellonistica, roll-up e campagne sui 

social media per aumentare la consapevolezza; 

ă (in)formazione e supporto tecnico: corsi, world cafè e supporto per migliorare le 

pratiche di allevamento, la gestione dei pascoli e del co-marketing; spazi di istruzione 

e formazione per ampliare le conoscenze e qualificare personale da inserire in 

azienda, nelle macellerie, nei ristoranti e altre attività della filiera; supporto gratuito ai 

Comuni e assistenza nella redazione di capitolati d’appalto per l’introduzione della 

carne da pascolo nelle mense scolastiche. 
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Attori coinvolti e il ruolo degli accordi 

Allevatori/trasformatori 

Forniscono carne di qualità proveniente da pascoli gestiti in modo sostenibile; garantiscono 

al contempo benefici per l'ambiente, il benessere animale e delle comunità locali. 

Gli accordi sono stati formalizzati tramite Business network: reti formali o informali per il 

co-marketing tra allevatori, trasformatori e operatori commerciali, finalizzate a: 

1. tutelare gli habitat prioritari attraverso la riqualificazione della zootecnia 

estensiva a pascolo, essenziale per la conservazione della biodiversità; 

2. promuovere il consumo locale di carne da pascolo, valorizzando 

economicamente il lavoro degli agricoltori e allevatori. 

Gli allevatori rappresentano il fulcro della filiera, impegnati nella conservazione delle razze 

autoctone e nella gestione sostenibile dei pascoli. Tuttavia, la loro scarsa propensione a 

collaborare in rete ha reso necessaria un’intensa attività di sensibilizzazione e formazione. 

La conservazione e valorizzazione delle risorse genetiche animali e vegetali locali, 

soprattutto quelle a rischio di estinzione, rappresenta una priorità per le politiche agricole e 

ambientali dell’Unione Europea. In questo contesto, gli allevatori svolgono un ruolo centrale. 

Negli ultimi anni, molte razze autoctone di interesse zootecnico sono state 

progressivamente abbandonate a favore di razze più produttive e redditizie, mettendo a 

rischio un patrimonio genetico di straordinario valore.  

Life grace ha compreso come sostenere l’allevamento estensivo delle razze locali significasse 

preservare la biodiversità unica custodita dai pascoli3, contribuendo alla salvaguardia di flora, 

insetti impollinatori e dell’intero ecosistema prativo.  

I pascoli, infatti, possiedono un inestimabile valore di capitale naturale: sono fonte di un 

paesaggio unico e producono alimenti di alta qualità legati al territorio. Tuttavia, questi 

ambienti sono minacciati da due fenomeni opposti: 

• l’abbandono o la diminuzione delle attività agro-pastorali che favorisce 

l’avanzamento di specie arbustive e, a lungo termine, arboree, con la perdita 

chiaramente di tutte le specie tipiche, degradando il valore naturale e paesaggistico 

delle praterie;  

 
3 Tra gli habitat prioritari di interesse per LIFE Grace, c’è l’habitat 6210 “formazioni erbose secche seminaturali e facies coperte 

da cespugli su substrato calcareo (Festuco-Brometalia)” che costituisce un sito importante per le orchidee, rare o con una 

notevole diversità di specie. Nella nostra regione le comunità riconducibili a questo habitat sono essenzialmente praterie 

secondarie, cioè, determinate e mantenute grazie alle attività umane, ad esempio il disboscamento e il pascolo. 
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• l’intensificazione produttiva e il sovraccarico animale, che possono causare erosione 

e deterioramento, anche irreversibile, del manto erboso. 

Il pascolo allo stato brado quindi non solo preserva il territorio, ma rispetta il benessere 

animale, lasciando liberi gli animali di costruire la propria struttura sociale, fondamentale per 

sviluppare la mandria. L’alimentazione degli animali, basata esclusivamente sul pascolo di 

campo e su semi e foraggi coltivati localmente, evita il più possibile l'importazione di soia o 

altri prodotti provenienti dall'estero, e promuove colture no OGM. 

In questo equilibrio fragile, Grace evidenzia quanto il ruolo dell’allevatore sia essenziale. Le 

buone pratiche di gestione del bestiame sui pascoli permettono di mantenere l’equilibrio 

naturale delle praterie e dell’ecosistema. Pascolando, il bestiame contribuisce a tenere sotto 

controllo la vegetazione, prevenendo l’avanzata della componente arbustiva, riducendo il 

rischio di incendi e contrastando fenomeni di dissesto idrogeologico. 

 

Dettaglianti 

I dettaglianti (macellerie aziendali e tradizionali, grande distribuzione organizzata, negozi 

specializzati, punti vendita aziendale o piattaforme e-commerce) offrono i prodotti ai 

consumatori finali, garantendo visibilità e accessibilità.  

Essi giocano un ruolo chiave nel posizionare sul mercato prodotti di alta qualità, come la 

carne grass-fed, proveniente dai pascoli coinvolti nel progetto.  

Promuovere tali prodotti significa non solo offrire un prodotto dalle eccellenti caratteristiche 

nutrizionali e organolettiche, ma anche comunicare ai consumatori il valore aggiunto legato 

a tale produzione. Tra cui: la sostenibilità ambientale, assicurata attraverso la conservazione 

dei pascoli, la tutela della biodiversità e la riduzione del rischio di incendi e dissesto 

idrogeologico grazie alla gestione del bestiame; la qualità superiore del prodotto, garantita 

dall’allevamento estensivo in pascoli naturali, che si traduce in carni più saporite, nutrienti e 

provenienti da animali allevati nel rispetto del benessere animale e la valorizzazione del 

territorio, tramite la tutela delle produzioni locali e dei paesaggi rurali ‘unici’ che 

rischierebbero di scomparire a causa dell’abbandono o dell’intensificazione produttiva. 

Per i dettaglianti, l’opportunità risiede nella capacità di trasformare queste storie di 

sostenibilità e tradizione in un valore commerciale distintivo. La carne grass-fed può 

occupare un segmento di mercato di fascia medio alta, rivolgendosi a consumatori attenti 

alla qualità, alla salute e alla provenienza sostenibile dei prodotti.  

La chiave sta nella trasparenza e nella comunicazione efficace: etichette chiare, informazioni 

dettagliate sui benefici ambientali e nutrizionali e storytelling coinvolgente sulle origini del 

prodotto. Le macellerie tradizionali possono offrire un servizio su misura, educando i clienti 
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sui vantaggi della carne grass-fed proveniente dai pascoli delle aree protette montane 

N2000, e rafforzando il legame con il territorio. La grande distribuzione può garantire 

un’ampia diffusione del prodotto, promuovendo linee dedicate e campagne di 

sensibilizzazione sulla sostenibilità. Infine, il canale e-commerce rappresenta una vetrina 

strategica per raggiungere un pubblico più ampio, valorizzando il prodotto attraverso 

contenuti multimediali, ricette e approfondimenti sui benefici della carne proveniente dai 

pascoli ‘Grace’.  

Attraverso queste azioni, i dettaglianti diventano partner fondamentali nel sostenere e 

promuovere filiere estensive sostenibili, contribuendo alla conservazione degli habitat 

prioritari e alla valorizzazione di una produzione rispettosa dell’ambiente, degli animali e 

delle tradizioni locali. 

 

Operatori horeca (ristoranti, agriturismi, catering) 

I ristoranti, gli agriturismi e gli altri operatori Horeca utilizzano e promuovono la carne nei 

loro menù, educando i clienti sui benefici della carne da pascolo. 

Ristoratori e agriturismi non sono semplici intermediari, ma ambasciatori del territorio e della 

qualità dei prodotti locali. Il progetto ha favorito il loro coinvolgimento attraverso: 

• business network con gli allevatori, trasformatori per acquistare la carne grass-fed  

• fornitura di materiali promozionali per comunicare il valore del prodotto; 

• eventi di degustazione e incontri con i consumatori; 

• collaborazione con chef e operatori del settore per inserire la carne grass-fed nei 

menu. 

Non sono solo dei semplici intermediari commerciali, ma dei veri e propri ambasciatori della 

sostenibilità e della qualità, capaci di trasformare il valore ambientale e culturale di un 

prodotto in un’esperienza gastronomica unica. 

LIFE Grace ha promosso occasioni di incontro con i consumatori per far conoscere la carne 

grass-fed, proveniente dagli allevamenti aderenti alla business network, che non è solo 

sinonimo di eccellenza dal punto di vista nutrizionale e organolettico, ma rappresenta anche 

un modello di produzione che preserva il territorio, la biodiversità e il paesaggio rurale.  

Grace ha fatto capire ai ristoratori, agriturismi e altri operatori Horeca che, queste 

caratteristiche diventano punti di forza da comunicare e valorizzare nella propria offerta. 
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Sono stati realizzati leaflet e consegnati agli operatori del settore Horeca, per promuovere il 

valore di tali produzioni4.  

Ecco i temi su cui si è puntato:  

• eccellenza del prodotto (la carne grass-fed, grazie all’alimentazione naturale degli 

animali e al benessere garantito dall’allevamento estensivo, si distingue per un sapore 

autentico, una consistenza superiore e un profilo nutrizionale più equilibrato, ricco di 

omega-3, vitamine e antiossidanti naturali. Questo rappresenta un elemento 

distintivo per piatti di alta qualità e per menù che puntano sull’origine e sulla 

tracciabilità delle materie prime);  

• promozione della sostenibilità (proporre carne proveniente da pascoli sostenibili 

significa comunicare ai clienti un impegno concreto verso la tutela dell’ambiente e 

delle tradizioni locali. I ristoratori e agriturismi possono raccontare storie autentiche 

di allevamenti che contribuiscono a mantenere gli habitat naturali, contrastare 

l’abbandono delle aree rurali e preservare un paesaggio agrario unico);  

• valore territoriale (agriturismi e ristoranti tipici possono rafforzare il legame con il 

territorio, inserendo nei propri menù prodotti locali che diventano il simbolo di 

un’esperienza gastronomica genuina e sostenibile. La carne grass-fed è una scelta 

che esalta non solo la tradizione culinaria, ma anche il lavoro degli allevatori locali);  

• educazione del consumatore (gli operatori Horeca hanno l’opportunità di 

sensibilizzare il pubblico sui benefici della carne grass-fed, illustrando come questa 

scelta contribuisca alla conservazione dei pascoli naturali, alla riduzione del rischio di 

incendi e dissesti idrogeologici e al mantenimento della biodiversità. Un cliente 

informato e consapevole è più propenso a riconoscere e apprezzare il valore di un 

prodotto sostenibile). 

È molto importante saper comunicare il valore ambientale del prodotto ottenuto dai pascoli 

in siti Natura 2000 per la strategia di co-marketing.  Va considerato che il co-marketing per 

la ristorazione deve essere più incisivo sotto il profilo della comunicazione pubblicitaria. È 

un settore che ha molto a che fare con l’immagine ed è quindi molto importante che la 

campagna pubblicitaria sia capace di presentare non solo il prodotto ma anche descrivere 

uno storytelling che lo faccia apprezzare, che ne chiarisca la provenienza e come è stato 

prodotto. Le persone prima di prenotare in un locale tendono a visionare informazioni online 

sui social media e quindi è anche importante proporre immagini dei piatti e delle aziende 

che producono carne grass-fed da pascoli Natura 2000.  Si può pensare ad inserire nei menù 

dei ristoranti un QR code per avere le informazioni su come è stata prodotta, da chi e i suoi 

valori. 

 
4 Maggiori info su: https://lifegrace.eu/images/PDF/D2_Leaflets.pdf 
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Mense scolastiche comunali: un ponte tra territorio e 

sostenibilità 

Gli accordi di rete territoriale e le strategie di co-marketing tra allevatori, trasformatori e 

operatori commerciali giocano un ruolo essenziale nel garantire alle mense scolastiche 

prodotti locali, sostenibili e di alta qualità. 

La ristorazione collettiva scolastica, infatti, può introdurre criteri volontari premianti nelle 

gare d’appalto, valorizzando prodotti ottenuti con metodi produttivi qualificanti, come quelli 

trattati dal presente progetto. In questa direzione, LIFE Grace ha fornito supporto gratuito ai 

Comuni e assistenza nella redazione di capitolati d’appalto per favorire l’introduzione della 

carne da pascolo nelle mense scolastiche, promuovendo un’alimentazione sana e un legame 

più stretto con il territorio. 

Il collegamento tra mensa e territorio è il risultato di un processo articolato, che richiede 

competenze specifiche, strategie mirate e un costante dialogo tra tutti gli attori coinvolti.  

Un menù scolastico buono non è solo nutrizionalmente equilibrato, ma anche sostenibile e 

radicato nella realtà locale: nel caso del progetto, ciò significa includere carne proveniente 

da allevamenti estensivi situati nei siti Natura 2000. Questo obiettivo si realizza attraverso la 

co-costruzione di filiere corte e sostenibili, grazie a strategie di co-marketing tra allevatori e 

trasformatori, che permettono di rafforzare e stabilizzare l’offerta. 

Un passaggio cruciale è la formulazione dei bandi di gara, che devono prevedere criteri 

premianti per l’acquisto di carne e altri prodotti locali da allevamento a pascolo. 

L’integrazione dei CAM nei capitolati tecnici è stata un'operazione delicata, per la quale i 

Comuni, in particolare quelli più piccoli, hanno beneficiato di un supporto tecnico 

fondamentale. Questo lavoro ha permesso di valorizzare l’allevamento estensivo a pascolo 

e di garantire un approvvigionamento stabile e sostenibile per le mense scolastiche. 

L’adozione di questo modello alimentare offre vantaggi concreti: 

ă un'educazione alimentare di qualità, grazie all’introduzione nei menù scolastici di 

prodotti sani, tracciabili e sostenibili; 

ă il sostegno all’economia locale, con la promozione di allevamenti estensivi capaci di 

garantire una fornitura continuativa e rispettosa dell’ambiente; 

ă una maggiore consapevolezza nelle amministrazioni, che acquisiscono strumenti e 

conoscenze per adottare un modello di ristorazione collettiva più virtuoso. 

Le difficoltà non sono mancate, soprattutto per le piccole amministrazioni, che hanno dovuto 

affrontare ostacoli tecnico-amministrativi nella predisposizione delle gare d’appalto e 

nell’adeguamento ai CAM in un contesto normativo in evoluzione. Tuttavia, il supporto 

fornito da ARSIAL e FIRAB si è rivelato determinante. 
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Mercati contadini e gruppi d’acquisto  

Facilitano la vendita diretta tra produttori e consumatori, promuovendo il consumo locale. 

La collaborazione con gruppi di acquisto e altre realtà ascrivibili ai ‘box schemes’ di cui sono 

state raccolte le adesioni: il Gas-GAABE (Gruppo d’Acquisto di Alimenti Bio e Equi), il Gruppo 

di acquisto solidale e partecipato GASP! Reti di Pace (GASP) e il GAS che ruota intorno 

all’esperienza dell’azienda Resistenza Campesina, hanno espresso interesse per l’acquisto di 

prodotti provenienti dalle aree di interesse del progetto Life GRACE5.  

Data la loro ubicazione in tre distinti ambiti del comune di Roma (NE, NO e a Sud), la 

strategia di co-marketing è stata volta a favorire l’approvvigionamento diretto da ciascuna 

delle 3 aree Grace maggiormente qualificate per ‘prossimità’ geografica. Ad esempio, il Gas-

GAABE (Gruppo d’Acquisto di Alimenti Bio e Equi), ubicato a NE di Roma, che già adesso 

acquista prodotti dalla vicina Sabina e area reatina, ha preferito sviluppare contatti con le 

aziende dei Monti Reatini.  

Il collegamento tra produttori e consumatori richiede un costante lavoro di collaborazione 

tra tutti gli attori coinvolti e le iniziative a supporto sono molto importanti se si vuole che 

tale collaborazione duri anche oltre la conclusione naturale del progetto.  

Iniziative educative attraverso mercati, fiere e tavoli di lavoro, come il Consiglio del Cibo di 

Roma Capitale, hanno sensibilizzato i cittadini sull'importanza del cibo di qualità, del giusto 

prezzo e della sostenibilità e promosso il ruolo dell’allevamento estensivo a pascolo nella 

sostenibilità economica, sociale e ambientale 

I mercati contadini aderenti, come il mercato agricolo che si tiene in contemporanea con 

la “Fiera delle Merci e del bestiame” nella prima domenica del mese, uno degli appuntamenti 

fieristici più importanti per la ZPS Monti Reatini, hanno permesso di far conoscere la carne 

da pascolo Grace, che può diventare simbolo di un territorio in equilibrio dinamico tra 

tradizione e innovazione, e rappresentare un elemento qualificante per il benessere delle 

comunità e del paesaggio rurale.  

Anche al Mercato di Campagna Amica di Latina è stato presentato un menù a base di tartare 

di carne preparato dagli studenti del locale Istituto alberghiero San Benedetto, aderente alla 

Rete Grace, che hanno frequentato l’UDA dedicata a Grace. La carne da pascolo è stata molto 

gradita anche dagli chef e cuochi dell’Istituto che l’hanno preparata.  “La caratteristica delle 

carni che otteniamo da un allevamento al pascolo – ha spiegato il professor Forzan, 

docente/cuoco al San Benedetto che ha condotto l’UDA dedicata a Grace - è essenzialmente 

superiore, come sapore. E valori nutrizionali che si apportano alla tradizionale carne allevata 

 
5 Maggiori approfondimenti: https://www.firab.it/accordi-con-gas-box-schemes-per-la-promozione-di-carne-dai-pascoli-

grace/ 
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con allevamenti intensivi”. E la tradizione del pascolo si sposa anche con la ricerca di gusti 

nuovi come quello del caviale di limone, con cui erano condite le tartare che sono state 

offerte. Il Citrus australasica, una varietà di limone che da dieci anni è coltivata anche 

localmente6, presenta delle vescicole nei suoi frutti che ricordano nella forma il caviale e con 

un gusto simile a quello del limone: in questo caso il prodotto tradizionale del territorio si 

sposa bene con l’innovazione. 

Grazie a questo approccio flessibile, gli accordi sono stati adattati alle specificità territoriali, 

favorendo una connessione efficace tra conservazione ambientale e sviluppo economico. 

 

 
La tartare presentata con finger lime su letto di cavolo cappuccio viola 

 
6 Un prodotto di nicchia che ha catturato l'interesse anche dell'alta ristorazione. È prodotto in Italia da un Consorzio che ha 

tra gli associati produttori laziali:  una pianta rustica, che richiede un quarto dell'acqua rispetto agli agrumi, non necessita 

di particolari interventi e regala frutti davvero particolari. Dieci anni fa i primi impianti di finger lime sono stati fatti a 

Cisterna di Latina, a pochi chilometri dall’Istituto San Benedetto: inizialmente piccole quantità ma di grande importanza, in 

quanto hanno segnato l’ingresso dell’Italia tra i Paesi produttori del pregiato agrume. 
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Università agrarie, CCIAA, biodistretti e rappresentanze 

territoriali 

Questi enti giocano un ruolo di coordinamento e promozione, lavorando insieme per creare 

reti territoriali, iniziative promozionali e attività di sensibilizzazione.  

È stato sottoscritto un Protocollo d’intesa tra ARSIAL, in qualità di partner capofila del 

progetto LIFE, e la Camera di Commercio di Frosinone-Latina (ai sensi dell’art. 15 della L. 

241/907). Un impegno tra le parti a collaborare per valorizzare le produzioni zootecniche 

basate sul pascolo, con particolare attenzione a:  

ă promuovere iniziative a beneficio delle imprese agrozootecniche nei pascoli collinari 

e montani della ZPS Monti Ausoni e Aurunci, valorizzando il valore nutrizionale, etico, 

economico e ambientale dei prodotti, anche tramite strumenti del progetto LIFE e 

una vetrina online;  

ă incentivare la commercializzazione di tali prodotti e la partecipazione alle reti locali 

(business network);  

ă sostenere progetti che valorizzino le produzioni zootecniche attraverso percorsi 

turistici integrati con le risorse naturali, culturali, ambientali ed enogastronomiche del 

territorio. 

Il Protocollo, della durata di tre anni dalla sottoscrizione, potrà essere rinnovato previo 

accordo scritto tra le parti. 

I Biodistretti del Lazio al fianco del progetto LIFE Grace: dall’adesione alla rete agli accordi 

per un percorso condiviso per obiettivi comuni. Attraverso la loro adesione al business 

network Grace, tre biodistretti del Lazio hanno espresso il proprio interesse a sostenere gli 

obiettivi del progetto, ponendo le basi per un impegno concreto. Dopo questo primo passo, 

hanno inteso favorire la valorizzazione delle produzioni derivanti da sistemi di allevamento 

basati sul pascolo, promuovendo iniziative di sensibilizzazione e promozione. L’obiettivo è 

conservare gli habitat a pascolo, diffondere la cultura del biologico e contribuire allo 

sviluppo sociale ed economico del territorio, con azioni specifiche per ciascuna ZPS coinvolta 

nel progetto. 

Una breve panoramica dei tre biodistretti protagonisti. Il Biodistretto Sabino e della Via di 

Francesco, situato nel cuore della Sabina, promuove l’agricoltura biologica e sostenibile 

lungo il percorso della Via di Francesco, un cammino storico e spirituale che attraversa i 

Monti Reatini. Il suo obiettivo principale è valorizzare le produzioni locali, nel rispetto 

dell’ambiente, integrando turismo sostenibile, cultura e tradizioni enogastronomiche. Le 

 
7Il protocollo di intesa tra ARSIAL, in qualità di capofila LIFE Grace, e Camera di Commercio di Frosinone - Latina, ai sensi 

dell’ex art. 15, l.241/90 (approvato con determinazione ARSIAL n. 460 del 15/07/2024) CUP F89J20000430006. 
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aziende allevano principalmente bovini di razza Chianina allo stato brado, in molti casi 

attraverso il metodo linea vacca-vitello. Un tempo le antiche vie lastricate venivano percorse 

da migliaia e migliaia di pecore. Ora sono diminuite ed il bosco avanza sempre più, in 

maniera inesorabile. Diventa sempre più necessario riqualificare i pascoli per 'salvarli' 

dall'abbandono e dal bosco sempre più invadente. Il Biodistretto Maremma Etrusca e Monti 

della Tolfa, comprende un territorio ricco di storia all’interno della ZPS Comprensorio 

Tolfetano-Cerite-Manziate, caratterizzato da un forte legame con le tradizioni agricole e 

pastorali. Qui si possono vedere le mucche al pascolo di razza Maremmana, una razza più 

rustica, che è particolarmente adatta all'allevamento allo stato brado in ambienti marginali, 

ed è ben introdotta nella zootecnia biologica: nell’area le aziende tendono ad allevarla per 

la linea vacca-vitello. Si impegna nella tutela della biodiversità, nella promozione di pratiche 

agroecologiche e nella valorizzazione delle produzioni locali, come carne, formaggi e olio 

extravergine d'oliva. Inoltre, punta a incentivare il turismo rurale e l’educazione ambientale. 

In continuità con la ZPS, il Biodistretto dei Laghi di Bracciano e Martignano si distingue per 

il suo elevato valore ambientale e naturalistico, strettamente legato alle tradizioni culinarie, 

alle coltivazioni tipiche, all’allevamento e alla pesca, il tutto con una forte attenzione alla 

sostenibilità e alla biodiversità. Particolare rilievo assume il recupero e la valorizzazione delle 

razze ovine e bovine autoctone, allevate prevalentemente con bovini di razza Maremmana 

allo stato brado, seguendo l’antica tradizione buttera. Questo tipo di allevamento ha 

storicamente modellato il paesaggio locale e la sua salvaguardia è fondamentale per 

contrastare la diffusione di monocolture idrovore e inquinanti, come quella del nocciolo 

convenzionale. Il Biodistretto, in linea con questi principi, punta al miglioramento della 

qualità dei pascoli e alla promozione di una zootecnia sostenibile, in sintonia con la 

tradizione dell’ultimo avamposto dei Butteri della Maremma. 

I tre biodistretti condividono con il progetto LIFE Grace una visione chiara: integrare 

sostenibilità ambientale, economia locale e qualità della vita, promuovendo un modello di 

sviluppo che valorizzi le risorse del territorio e le tradizioni locali. 

Anche i Domini Collettivi hanno voluto promuovere i prodotti e i produttori LIFE Grace 

aderendo alla Rete Grace. Si tratta dell’Università Agraria di Vivaro Romano, costituitasi in 

modo ufficiale con verbale di atto firmato il 19 settembre 1907, che amministra e gestisce il 

dominio collettivo destinato ad uso pubblico di circa 978,96 ha, di cui il 56% circa destinato 

a pascolo e coltivazioni e il restante di tipo forestale, con boschi di castagno. L’altro, il 

Dominio Collettivo dell'Amministrazione separata dei beni di uso civico (ASBUC) è un ente 

collettivo che gestisce i proventi derivanti dalla liquidazione dei diritti di uso civico gravanti 

sui terreni di Giulianello, al fine di ricostituire il patrimonio collettivo, creare risorse e 

occupazione, valorizzando il territorio e l’economia agricola e turistica. Tra i vari progetti 

realizzati, l’acquisto di oltre 105 ha nel Monumento Naturale Lago di Giulianello, la 

conversione biologica grazie ad un protocollo d’intesa con la Fondazione FIRAB e 
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l’allevamento di vacche maremmane e del cavallo romano della maremma laziale allo stato 

semibrado con il supporto dell’ARSIAL. L’accordo con l’ASBUC ha permesso di collaborare 

per iniziative promozionali e di sensibilizzazione, sostenendo l'espansione della rete 

attraverso un approccio partecipativo per sensibilizzare su conservazione della natura e 

sviluppo locale. 

Con la Risoluzione prot. CN del 4/07/2023, avente per oggetto 'Adesione del Municipio 

Roma IX Eur al progetto LIFE Grace', anche il Consiglio Municipale del IX Municipio ha 

votato all’unanimità a favore dell’adesione per concorrere alla promozione di un modello 

produttivo che preserva gli habitat prioritari, tutela la biodiversità e sostiene l’economia 

locale.  

Il territorio compreso nel Municipio Roma IX Eur del Comune di Roma presenta una 

superficie sostanzialmente divisa in due parti: una compresa all'interno del GRA, 

intensamente urbanizzata, in cui sono presenti importantissime realtà di vendita diretta, dei 

mercati coperti e plateatici molto grandi, ed una esterna al raccordo, dove la situazione è 

rovesciata, con pochi tratti urbanizzati e paesaggio dominante naturale dell’Agro Romano. 

Basse colline, ricoperte da pascoli e boschi, alternate a strette valli fluviali solcate da un fitto 

reticolo di corsi d'acqua che scendono dai Colli Albani. Due aree protette interessano il 

Municipio Roma IX, istituite nel 1997 con legge regionale 29/97 dopo anni di battaglie da 

parte di cittadini ed associazioni: la Riserva del Laurentino Acqua-Acetosa e la Riserva 

Naturale di Decima-Malafede, estesa 6.300 ettari con boschi di querce, aree umide, pascoli 

e paesaggio agrario. In particolare Decima costituisce lo scrigno della biodiversità della costa 

tirrenica e nella ZSC IT6030053 “Sughereta di Castel di Decima”, che ricade totalmente 

nell’area protetta, si ritrova l’habitat 6220, di interesse per il nostro progetto, esteso 107,6 

ettari su 538 ha complessivi. L’habitat è mantenuto e gestito dal pascolo razionale grazie alla 

presenza di aziende zootecniche biologiche. Per tali caratteristiche l’adesione del IX 

Municipio è molto importante per le azioni di progetto. Azioni di replicabilità, proprio per la 

presenza dell’habitat sono fortemente auspicate.  

Con il Municipio stiamo valutando l'organizzazione di un evento dedicato alla promozione 

delle buone pratiche agricole, alla tutela degli habitat naturali e alla valorizzazione della 

carne grass-fed, coinvolgendo mercati plateatici e operatori economici. 

In particolare, il Municipio IX, che ha già contraddistinto i prodotti locali con il marchio 

DOM9 (D’Origine Municipale), intende adottare il modello di co-marketing sviluppato dal 

progetto Grace. L’obiettivo è rafforzare la rete DOM9 e coinvolgere gli operatori della filiera 

zootecnica estensiva, favorendo l’adesione delle aziende al Codice di Condotta. Questo 

passo permetterà di consolidare la conservazione degli habitat e, al tempo stesso, 

promuovere lo sviluppo sociale ed economico del territorio. 
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Figura 8 Adesione del Municipio Roma IX Eur al progetto LIFE Grace. Risoluzione prot. CN del 4/07/2023. 

 

Anche il GAL Castelli Romani & Monti Prenestini sottoscrivendo l’adesione al business 

network Grace ha espresso la volontà di collaborare alla creazione di sinergie tra produttori 

e amministrazioni comunali per rafforzare le politiche di acquisto pubblico responsabile. Il 

GAL (Gruppo di Azione Locale dei Castelli Romani e Monti Prenestini) è stato costituito il 22 

ottobre 2009 in risposta al bando asse IV Leader della Regione Lazio. È una struttura che 

coinvolge partner pubblici e privati ed è abilitato a gestire finanziamenti europei per 

promuovere lo sviluppo integrato del territorio. 

Gli accordi con mercati locali, enti territoriali, biodistretti e GAL (Gruppi di Azione Locale), 

sono fondamentali per la promozione del modello di allevamento sostenibile e per garantire 

un adeguato riconoscimento economico ai servizi di conservazione della biodiversità agro-

pastorale. 

 

Scuole professionali del settore agricolo e Horeca 

Le scuole professionali svolgono un ruolo formativo strategico, promuovendo la conoscenza 

delle pratiche sostenibili attraverso unità didattiche (UDA) dedicate al progetto LIFE Grace.  

Gli accordi di rete territoriale e di co-marketing hanno giocato un ruolo chiave nella 

valorizzazione delle produzioni locali e sostenibili della ZPS Monti Aurunci e Ausoni, 

coinvolgendo non solo l’Istituto di Istruzione Superiore San Benedetto - Einaudi - Mattei di 
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Latina, a cui è annessa un’azienda agraria, operante anche in ambito zootecnico, ma anche 

la Camera di Commercio di Frosinone-Latina e i produttori di carne grass-fed del territorio. 

La collaborazione con il mondo della formazione ha reso possibile un percorso integrato di 

istruzione e pratica professionale, finalizzato alla preparazione di nuove generazioni di 

operatori qualificati per il settore agricolo, la macelleria e la ristorazione. 

In particolare, l’accordo ha permesso di attivare percorsi formativi per giovani studenti e 

adulti iscritti ai corsi serali, creando concrete opportunità di inserimento lavorativo nelle 

macellerie, nei ristoranti e all’interno delle reti territoriali di produzione e distribuzione della 

carne da pascolo. L’obiettivo è duplice: da un lato, garantire la trasmissione di competenze 

specialistiche che permettano di comprendere e promuovere l’allevamento estensivo e i suoi 

prodotti; dall’altro, formare professionisti in grado di valorizzare la carne grass-fed all’interno 

delle proprie attività, contribuendo così allo sviluppo di un’economia locale sostenibile e 

rispettosa delle risorse ambientali. 

Un esempio concreto di questo approccio è rappresentato dall’Unità Didattica dedicata al 

progetto LIFE Grace, guidata dal professor Forzan, che ha previsto laboratori pratici sulla 

lavorazione della carne. A partire da gennaio 2024, gli studenti hanno avuto modo di 

acquisire competenze specifiche, culminate nell’esame finale e nella presentazione di tesine 

alla maturità sui benefici ambientali, nutrizionali ed etici della carne da pascolo.  

Tra gli eventi più significativi, il laboratorio di sezionamento della carne del 29 febbraio, 

condotto da Mara Labella e Orlando Di Mario, professionisti riconosciuti nel settore, ha 

rappresentato un momento formativo di alto livello. A seguire, un incontro con 

rappresentanti istituzionali e del mondo produttivo ha posto le basi per l’estensione della 

rete territoriale e di co-marketing, rafforzando il legame tra formazione, produzione e 

mercato. 

Un elemento chiave dell’iniziativa è stato il suo impatto economico per gli allevatori e le 

aziende fornitrici: la carne utilizzata nei laboratori è stata acquistata direttamente dalle 

imprese locali, generando un ritorno economico immediato e tangibile. Questo approccio 

dimostra come la sinergia tra scuole professionali e produttori possa tradursi in un modello 

virtuoso di sviluppo sostenibile, capace non solo di garantire redditività alle aziende, ma 

anche di creare opportunità concrete di formazione e inserimento professionale per gli 

studenti. 

Alla base di questo modello c’è il rafforzamento del legame tra produzione e territorio, un 

obiettivo strategico che valorizza l’allevamento estensivo e la qualità delle produzioni locali 

come leve di sviluppo economico e sociale. La partecipazione agli eventi di degustazione, 

come quello svoltosi al Mercato di Campagna Amica il 24 gennaio 2024, ha rappresentato 

un'importante occasione per le aziende del settore: da un lato, ha permesso loro di 

promuovere direttamente la carne da pascolo presso consumatori e istituzioni; dall’altro, ha 
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contribuito a sensibilizzare il pubblico sull’importanza di un’alimentazione più sostenibile e 

consapevole. 

In questo contesto, il modello di co-marketing proposto ha trovato un forte sostegno da 

parte della Camera di Commercio di Frosinone-Latina, che ha sottoscritto un protocollo 

d’intesa con il progetto, riconoscendone il valore strategico per il rilancio della filiera 

zootecnica locale. Già il 12 gennaio 2023, durante un incontro all’Istituto Alberghiero IPSOEA 

Celletti di Formia (RM), il presidente della CCIAA FR LT aveva sottolineato la necessità di un 

modello di cooperazione capace di contrastare le principali criticità del settore zootecnico: 

“I prezzi bassi per le produzioni agricole, i costi di produzione in crescita e l’iniqua distribuzione 

tra i soggetti della filiera del valore che il consumatore paga per i beni alimentari”. Il suo 

intervento ha sottolineato l’importanza di una strategia condivisa per: rilanciare un modello 

di cooperazione per uno sviluppo rurale incentrato sulla salvaguardia dell’ambiente, sulla 

difesa della biodiversità, sulla conservazione del paesaggio, sulla tutela del suolo e delle risorse 

naturali e sulla valorizzazione delle produzioni tipiche.”   

Parallelamente, la rete ha attivato percorsi naturalistici presso le aziende aderenti, tra cui la 

visita a marzo 2024 presso un allevamento di Vitellone Bianco d’Itri, allevato in biologico al 

pascolo nella ZPS dei Monti Aurunci. Qui i partecipanti hanno potuto conoscere da vicino il 

modello di allevamento sostenibile e degustare i prodotti tipici offerti dalle aziende della 

rete. Questi percorsi non solo hanno sensibilizzato il pubblico sull’importanza della 

zootecnia estensiva per la tutela dell’ambiente e della biodiversità, ma hanno anche creato 

nuove opportunità commerciali per gli allevatori, incentivando la vendita diretta dei prodotti 

negli spacci aziendali. 

Questa esperienza conferma che, attraverso accordi di rete strutturati e strategie di co-

marketing efficaci, è possibile creare un ‘ecosistema sostenibile’ in cui formazione, 

produzione e consumo si rafforzano reciprocamente, offrendo benefici concreti alle imprese 

agricole, ai futuri professionisti del settore e al territorio nel suo complesso. 
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Alcune foto di laboratori e eventi 
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Alcune foto di laboratori e eventi 
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Sfide e opportunità: il ruolo degli accordi di rete nella 

valorizzazione della filiera e del territorio  

In questo capitolo vengono trattate sia le sfide affrontate che il contributo degli accordi nel 

superarle, al fine di valorizzare la filiera e creare nuove opportunità di mercato e formazione.  

Superare la diffidenza degli allevatori verso la cooperazione 

• Sfida: contrastare la resistenza a collaborare in rete, aggravata dalla sfiducia verso 

iniziative di aggregazione promosse da terzi. 

• Soluzione: protocollo di intesa con la Camera di Commercio di Frosinone-Latina per 

supportare il business network, garantendo una partecipazione volontaria e non 

esclusiva. 

Allevatori, trasformatori e operatori Horeca si impegnano a trovare sistemi adatti a 

stabilizzare le produzioni e consolidare la commercializzazione, attraverso l’adesione ad un 

codice volontario  i cui punti essenziali richiamano le caratteristiche dei sistemi produttivi, il 

loro valore sociale e ambientale, la solidarietà della filiera e la qualità di prodotti offerti al 

pubblico. A nessuno dei soggetti partecipanti è richiesta un’adesione esclusiva al business 

network Grace, che si propone come opzione volontaria alla quale destinare in principio una 

quota delle proprie produzioni e risorse.  

L’efficacia del lavoro di sensibilizzazione e promozione operato dalla Camera di Commercio, 

il concorrere con il sistema di imprese a comunicare la riconoscibilità e il valore nutrizionale, 

etico, economico e ambientale dei prodotti da allevamenti incentrati sul pascolo e la 

partecipazione agli accordi di reti territoriali e di co-marketing rendono maggiormente 

efficace lo sviluppo di iniziative volte alla valorizzazione di tali produzioni e, di conseguenza, 

facilitare l’attivazione di percorsi turistico-gastronomici-naturalistici di territorio. 

 

Favorire il ricambio generazionale nel settore 

• Sfida: superare la scarsa attrattività del settore per i giovani, la mancanza di 

formazione specifica. 

• Soluzione: collaborazione tra LIFE Grace e scuole professionali per attivare percorsi 

formativi su macelleria, ristorazione e gestione delle filiere locali. 

Network tra LIFE Grace e le scuole professionali del settore agricolo e dell’horeca per l’avvio 

di percorsi formativi specifici, con l’obiettivo di preparare giovani qualificati per inserirsi in 

macellerie, ristoranti e reti territoriali.  
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Gli accordi tra LIFE Grace, l’Istituto San Benedetto di Latina e i produttori locali di carne grass-

fed della ZPS Monti Aurunci e Ausoni, aderenti alla business network Grace, ha permesso la 

realizzazione di laboratori di preparazione/sezionamento carni e spazi di istruzione e 

formazione in aula, con il patrocinio di CCIAA FR e LT, Federcarni e Confcommercio, per 

preparare i futuri chef, ristoratori, agriturismi e macellai competenti sui prodotti e sistemi di 

allevamento al pascolo.  

Questi percorsi si sono concentrati sulla valorizzazione delle produzioni locali e sostenibili, 

integrando i giovani in una filiera innovativa e collegandoli agli accordi di co-marketing. Il 

focus strategico è stato quello di mostrare come l’allevamento estensivo e la qualità delle 

produzioni possano rappresentare un’opportunità concreta per il futuro, sia a livello 

economico che sociale, favorendo così la sostenibilità e il rilancio del settore. 

Sensibilizzare il pubblico sull’importanza della carne da pascolo 

• Sfida: osteggiare la limitata consapevolezza del valore nutrizionale, etico e 

ambientale del prodotto. 

• Soluzione: 

o iniziative educative nei mercati contadini e gruppi di acquisto solidale. 

o campagne di sensibilizzazione con materiali informativi e QR-code nei menu 

dei ristoranti. 

o promozione di itinerari turistico-gastronomici legati agli allevamenti. 

I benefici di tali produzioni risultano spesso poco conosciuti dai consumatori. Diventa quindi 

fondamentale sensibilizzare e informare sulle qualità nutrizionali, ambientali ed etiche di tali 

filiere. Sono state realizzate diverse iniziative educative e di sensibilizzazione attraverso 

mercati8, GAS9 Tavoli 6 e 7 (Mense scolastiche e Ristorazione10) del Consiglio del Cibo di 

Roma Capitale, in attuazione della Food Policy della città, proponendo inserimento di menù 

con carne da pascolo nelle mense e nei menù con prodotti Grace nel programma di 

valorizzazione della ristorazione romana e mediante attivazione di percorsi turistico-

gastronomici-naturalistici di territorio11. Iniziative presso ristoranti e altri operatori del 

settore horeca aderenti alla business network Grace sono state accompagnate dalla 

 
8 Diverse iniziative, tra cui: a Latina con Grace e Campagna amica per scoprire il vitellone di ITRI;  
9 Al GAS GABE del Casale Podere Rosa, a Roma, promossa la carne Grace con allevatori dei Monti Aurunci, alunni e chef 

dell’l’Istituto IPSEOA A. Celletti di Formia che hanno preparato una gustosa tartare di Vitellone bianco d’Itri, razza autoctona 

di questi territori. Info su: https://www.firab.it/life-grace-metterci-bocca/. 
10 -life-grace-ai-lavori-del-consiglio-del-cibo-di-roma-capitale/; /partecipazione-life-grace-ai-lavori-del-consiglio-del-cibo-

di-roma-capitale 
11 Diverse iniziative: a Latina con Grace e Campagna amica per scoprire il vitellone di ITRI; al GAS GABE 

https://www.firab.it/life-grace-metterci-bocca/  vd (A Latina con Grace e Campagna amica per scoprire il vitellone di ITRI ie) 

GF, D2 agg: LIFEGRACE_GUIDA ); I_LABORATORI_LIFE_GRACE_ ). 

https://lifegrace.eu/it/i-consumatori/eventi/228-a-latina-con-grace-e-campagna-amica-per-scoprire-il-vitellone-di-itri
https://www.firab.it/life-grace-metterci-bocca/
https://www.firab.it/partecipazione-life-grace-ai-lavori-del-consiglio-del-cibo-di-roma-capitale/
https://www.firab.it/partecipazione-life-grace-ai-lavori-del-consiglio-del-cibo-di-roma-capitale
https://www.firab.it/partecipazione-life-grace-ai-lavori-del-consiglio-del-cibo-di-roma-capitale
https://lifegrace.eu/it/i-consumatori/eventi/228-a-latina-con-grace-e-campagna-amica-per-scoprire-il-vitellone-di-itri
https://www.firab.it/life-grace-metterci-bocca/
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produzione e diffusione di materiali e messaggi di una campagna di sensibilizzazione, 

nonché da strumenti online di informazione e promozione, come una vetrina sul sito di 

progetto12 dedicata alle aziende Grace e ai loro prodotti. Il sito web fa dunque da perno 

degli scambi, offrendo al cliente finale la possibilità di risalire all’azienda e alla località di 

produzione delle carni che consuma.  

Integrare la carne da pascolo nel turismo enogastronomico 

Sfida: contrastare la scarsa conoscenza del prodotto, le infrastrutture inadeguate, la 

frammentazione delle iniziative. 

Soluzione: 

o network Grace coordinato con ristoranti, agriturismi e produttori locali per creazione 

di menu tematici e degustazioni nei ristoranti aderenti; 

o e/o pacchetti turistici che includano visite agli allevamenti e ai pascoli Natura 200013. 

o collaborazione con chef della food policy di roma per inserimento carne da pascolo 

nel programma di valorizzazione della ristorazione romana (marchio ad ombrello per 

la ristorazione romana con proposta Grace su ‘carni e sottoprodotti – almeno il 25% 

da allevato estensivo a pascolo’. 

Far conoscere e integrare la carne da pascolo Grace nelle esperienze del turismo 

enogastronomico, sfruttando il potenziale come leva per diversificare l’economia locale e 

valorizzare il patrimonio gastronomico. Ciò significa il superamento di ostacoli quali: la 

scarsa conoscenza da parte dei turisti del prodotto e del suo legame con il territorio; 

l’inadeguatezza delle infrastrutture e delle offerte; la percezione del valore (la carne grass-

fed, pur essendo un prodotto di alta qualità, è spesso percepita come meno interessante 

rispetto ad altre esperienze culinarie più conosciute) ed infine le collaborazioni sono ancora 

scarse e frammentate.  

L’importanza degli accordi di rete territoriale e di co-marketing tra ristoranti, agriturismi e 

produttori locali per promuovere menù tematici, degustazioni, pacchetti turistici o visite 

naturalistiche e enogastronomiche dentro le aree protette dove si trovano le aziende. 

All’ultimo Forum Mondiale sul Turismo Gastronomico dell'Agenzia delle Nazioni Unite per il 

Turismo (UNWTO) è stato ribadito l’enorme potenziale del turismo gastronomico nel 

diversificare le economie locali, creando nuovi prodotti, attività e posti di lavoro. Questo 

settore può fungere da leva per lo sviluppo economico sostenibile. Importanza dei 

partenariati pubblico-privati discussi nel forum UNWTO, per sviluppare strategie mirate al 

turismo gastronomico vanno nella direzione auspicata da GRACE. Anche la collaborazione 

 
12 Disponibile su: https://lifegrace.eu/it/i-consumatori/le-aziende-grace 
13 Cfr Nota numero vedi GUIDA grace 
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attivata con gli chef del tavolo 7 della Food Policy di Roma va nella direzione di aumentare 

la visibilità e il prestigio del prodotto. Da catalizzatori ulteriori potrebbero fungere premi e 

competizioni culinarie sul tema. 

Implementare i Criteri Ambientali Minimi (CAM) nelle mense 

• Sfida: superare le difficoltà dei Comuni nell’elaborare bandi d’appalto conformi ai 

CAM. 

• Soluzione: 

o supporto tecnico fornito da LIFE Grace, in particolare da ARSIAL e FIRAB per la 

redazione dei capitolati; 

o mappatura delle aziende locali per garantire un’offerta adeguata; 

o promozione di ATI (Associazioni Temporanee di Impresa) tra allevatori per 

soddisfare le richieste delle mense. 

LIFE Grace fornisce supporto alle Amministrazioni comunali per l’implementazione dei CAM 

e favorire l’introduzione nei capitolati “mensa” di elementi volontari ‘premianti’ per le 

produzioni territoriali Grace. Il fine ultimo è di connettere la mensa con i produttori locali e 

legare i profitti al territorio che li ha generati.  

Ad oggi, dieci Enti locali con mense scolastiche hanno sottoscritto la partecipazione alla Rete 

Grace per implementare i CAM: Acquapendente, Allumiere, Cave, Picinisco, Sperlonga, 

Rivodutri, Cantalice, Tolfa, Monte Romano e Tarquinia14.  Le mense scolastiche si confermano 

un canale strategico per promuovere il consumo di carne grass-fed e sensibilizzare le nuove 

generazioni sui valori della sostenibilità. L’introduzione di criteri volontari premianti nelle 

gare d’appalto a favore dei prodotti LIFE Grace garantisce la valorizzazione dell’allevamento 

estensivo a pascolo. Con il supporto dei partner di LIFE Grace, ARSIAL e FIRAB, le piccole 

amministrazioni locali, che hanno la difficoltà di individuare ‘in house’ le competenze 

tecnico-amministrative necessarie alla preparazione delle gare d’appalto e all’adeguamento 

ai CAM, hanno usufruito di corsi di formazione e di assistenza tecnica per esplicitare al 

meglio tale attività. Iniziative a supporto sono ancora in fieri fino alla fine del progetto. 

Un lavoro che ha beneficiato degli accordi di rete territoriale e di co-marketing su due fronti: 

da un lato LIFE Grace supporta il Comune nelle scelte dei fornitori locali facendo capire loro 

che può essere anche dato mandato ad un’impresa municipalizzata di cercare le aziende 

agricole del territorio e dall’altro il progetto promuove il co-marketing tra produttori locali 

di carne da pascolo in grado di rispondere alle richieste di tali derrate, costituendosi in ATI 

 
14 Un momento di restituzione del lavoro svolto si trova su: 

https://lifegrace.eu/images/PDF/GRACE_A4_Guidelines_for_public_canteens.pdf 
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o in associazione di produttori al fine di soddisfare tale richiesta15. Questo è un processo 

complesso che richiede la costruzione di un progetto che abbia una continuità nel tempo e 

convincere allevatori  a diventare fornitori della mensa. Fondamentale è stato il 

coinvolgimento di Anci Lazio e dei GAL. In particolare, la collaborazione con il GAL Castelli 

Romani & Monti Prenestini ha svolto un ruolo chiave come facilitatore, creando spazi di 

incontro e formazione tra amministratori locali e partner di progetto. 

Anche la collaborazione attivata con il Tavolo 6 (Ristorazione collettiva e scolastica) del 

Consiglio del Cibo di Roma per un progetto pilota rappresenta un passo strategico verso la 

promozione della carne da pascolo nelle mense municipali. L’iniziativa prevede 

l’organizzazione di una "giornata evento" in ciascun municipio di Roma, dedicata alla 

valorizzazione della carne proveniente da allevamenti estensivi situati nei siti Natura 2000 

del Lazio e da un raggio territoriale limitato. Questo approccio non solo mira a incrementare 

le vendite di carne e altri prodotti locali, ma contribuisce anche a rafforzare la 

consapevolezza dei consumatori sui benefici di questi sistemi produttivi. 

Grazie a tale iniziativa di supporto tecnico ai Comuni, LIFE Grace intende contribuire a 

generare il giusto apprezzamento per la qualità di tali prodotti, fomentare l’adesione di 

produttori e altri operatori della filiera al business network e rafforzare la rete tra allevatori, 

mense scolastiche, istituzioni e associazioni di categoria, per creare un modello replicabile e 

scalabile anche in altri contesti di mense scolastiche, anche oltre la conclusione naturale del 

progetto LIFE Grace.  

Valorizzazione delle produzioni grass-fed nel Lazio 

Sfida: contrastare la tendenza a valorizzare i capi bovini ed equidi fuori regione, 

penalizzando i produttori di carne da pascolo laziali 

Soluzione:  

o campagne di sensibilizzazione per consumatori e per operatori economici.  

o percorsi naturalistici per scoprire le aree del Lazio coinvolte nel progetto 

o iniziative di promozione locale, tra cui sviluppo di un modello di co-marketing 

orientato al branding. 

La tendenza del mercato a valorizzare i capi bovini ed equidi fuori regione, spesso senza 

riconoscere non solo le peculiarità salutistiche e territoriali, ma anche il giusto valore 

economico di produzioni biologiche da allevamento estensivo a pascolo, penalizza i 

produttori locali. Un esempio sono le produzioni ottenute nella ZPS Monti Reatini, dove i 

 
15 Per maggiori informazioni: modelli co marketing 
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capi allevati al pascolo vengono venduti a prezzi bassi per essere trasferiti agli impianti di 

ingrasso in Umbria.  

LIFE Grace ha compreso il ruolo chiave delle campagne di sensibilizzazione rivolte non solo 

ai consumatori, ma anche al mercato, con l’obiettivo di educare i grossisti e gli operatori 

della filiera sull’importanza di riconoscere il valore economico e qualitativo della carne grass-

fed da razze autoctone allevate al pascolo in siti N2000. Queste campagne hanno voluto 

puntare a migliorare la percezione del prodotto e a promuovere una corretta remunerazione 

per i produttori locali. Tra le iniziative già intraprese da LIFE Grace, una guida dei percorsi 

naturalistici che consente di scoprire le aree del Lazio coinvolte nel progetto: a ovest il 

complesso dei Monti della Tolfa, a nord la Montagna Reatina e a sud i Monti Ausoni-Aurunci. 

Questi itinerari, ispirati ai cammini del CAI e ad altre tradizioni escursionistiche, valorizzano 

il legame tra territorio e prodotto. Allo stesso tempo, nella guida, vengono proposti alcuni 

prodotti tipici di queste aree e alcuni piatti della tradizione, da gustare in un ristorante o da 

preparare a casa16. Inoltre, sono state avviate iniziative di promozione locale ed è stato 

sviluppato un modello di co-marketing orientato al branding, in particolare per gli allevatori 

dei Monti Aurunci e Ausoni che allevano il Vitellone Bianco d’Itri, razza storicamente 

presente, con la creazione di marchi collettivi attraverso l’associazione di produttori, per 

rappresentare meglio l’origine territoriale e culturale di queste produzioni17. 

Valorizzazione tramite marchio 

Sfida: comunicare in modo chiaro l’origine e la qualità dei prodotti ‘grass-fed’ attraverso 

etichettature e certificazioni.  

Soluzione:  

o adozione del Marchio “NATURA IN CAMPO – i prodotti dei parchi con specifico 

riferimento ai prodotti Grace; 

o LIFE Grace per il riconoscimento della carne da pascolo Grace con certificazioni 

come il Sistema di Qualità Nazionale per il Benessere Animale, SQNBA; 

o facilitare il network tra aziende per la creazione di un marchio condiviso. 

 

LIFE Grace nell’adottare il Marchio “NATURA IN CAMPO – i prodotti dei parchi18” ha 

proposto alla Direzione Capitale Naturale, Parchi e Aree Protette19 una revisione del 

disciplinare con l’inserimento, tra i prodotti ammessi, di “prodotti da allevamento grass-fed 

 
16 Per approfondimenti: https://lifegrace.eu/images/PDF/LIFEGRACE_GUIDA.pdf 
17 È possibile scaricare il report da https://lifegrace.eu/images/PDF/B1_Modello_comarketing.pdf 
18 Per approfondimenti: https://lifegrace.eu 
19 La titolarità del marchio è della Regione Lazio - Direzione Capitale Naturale, Parchi e Aree Protette, che rappresenta anche 

la struttura responsabile del procedimento amministrativo di concessione del marchio stesso. 
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in aree Natura 2000”, ottenuti da bovini da carne allevati al pascolo per gran parte del ciclo 

produttivo, da suini,  ovi-caprini ed equini da carne allevati allo stato brado nei contesti 

sommitali, ove non è possibile altra forma di allevamento in relazione a condizioni 

pedoclimatiche estreme.  

Sono state proposte modifiche a norme sull’etichettatura, come l’inserimento di "carne da 

linea vacca-vitello allevata al pascolo nella ZPS _________________________________________". 

Sono stati parallelamente avviati anche lavori per il riconoscimento con certificazioni come 

il Sistema di Qualità Nazionale per il Benessere Animale, SQNBA20.  

LIFE Grace considera importante la creazione di un marchio condiviso tra le aziende, che 

permetterebbe loro di investire insieme in campagne di marketing, partecipare a fiere 

internazionali e negoziare con i distributori per entrare in nuovi mercati. Il messaggio del 

marchio rappresenta l'essenza della sua identità, espressa in parole, immagini ed emozioni 

che superano la semplice formulazione di slogan. Una comunicazione coerente e autentica 

è fondamentale per trasmettere in modo chiaro i valori, la missione e l’identità aziendale. 

Per essere efficace deve evocare emozioni, generando una fidelizzazione duratura con il 

pubblico. Lo storytelling21, in particolare, può essere uno strumento molto efficace: 

narrazioni coinvolgenti aiutano a trasmettere i valori del marchio, rafforzandone la rilevanza. 

Nel caso di prodotti a base di carne grass-fed, lo storytelling può esprimere l'impegno del 

marchio verso la sostenibilità e il rispetto per l’ambiente, creando un legame più forte con 

i consumatori consapevoli. 

Per andare a marchio è necessario stimolare la collaborazione tra le aziende della filiera. La 

sostenibilità non è considerata solo in termini ambientali e economici, ma anche come 

capacità di attivare processi proattivi, in cui produttori, territorio e comunità locali 

collaborino in modo integrato. Tale sinergia non solo rafforza le economie locali, ma pone 

le basi per uno sviluppo equilibrato e duraturo del territorio, contribuendo a preservarne la 

vitalità economica e sociale. 

Costruzione di fiducia e cooperazione tra allevatori 

Sfida: superare la diffidenza tra allevatori e incentivare la collaborazione. 

Soluzione: creazione di un rapporto di fiducia tramite incontri, world café e tavoli tecnici 

organizzati con istituzioni locali e la Camera di Commercio.  

 
20 Il Sistema di Qualità Nazionale per il Benessere Animale (SQNBA) nasce per rafforzare la sostenibilità ambientale, 

economica e sociale delle produzioni di origine animale, utilizzando lo strumento della certificazione accreditata e volontaria 

degli allevamenti e della filiera. 
21 Lo storytelling (corrispondente in italiano all'arte del "raccontare storie") “è l’atto del narrare, disciplina che usa i principi 

della retorica e della narratologia. Il termine storytelling si riferisce ai vari tipi di opere narrative, sia opere audiovisive che 

letterarie.” Tratto da  Wikipedia. 
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Il protocollo di intesa con Camera di Commercio di Frosinone-Latina per il supporto al 

business network promosso dal progetto LIFE Grace, ad esempio, ha rafforzato la 

partecipazione degli operatori che intendono consolidare la rete territoriale tra allevatori, 

trasformatori, distributori, ristoratori e consumatori, anche se il processo richiede ulteriori 

sforzi. 

Comunicazione di precisione: il ruolo degli accordi di rete e di co-marketing 

Sfida: la comunicazione verso i media non sempre riesce a intercettare con efficacia le 

tematiche di maggiore interesse per le singole testate e giornalisti. 

Soluzione: rafforzare la comunicazione rendendola più mirata, incisiva e strategica, 

sfruttando il potenziale degli accordi di rete e delle sinergie tra gli attori coinvolti. 

L’esperienza maturata con il progetto LIFE Grace ha dimostrato che il coinvolgimento di 

stakeholder istituzionali negli eventi consente di amplificare l’attenzione mediatica e di 

elevare il livello della narrazione. Un caso emblematico è stato l’evento del 21 marzo 2024 

presso ARSIAL: la presenza dell’assessore regionale all’Agricoltura, Righini, ha catalizzato 

l’interesse dei media, portando il TGR Lazio a dare ampio risalto all’iniziativa. Questo 

conferma l’importanza di costruire una comunicazione strutturata, che si inserisca all’interno 

di un dibattito più ampio sulla transizione ecologica, sulla filiera etica e sostenibile e sulla 

valorizzazione delle tradizioni agroalimentari. 

Gli accordi di rete e le strategie di co-marketing si rivelano strumenti fondamentali per 

potenziare questa visibilità, creando connessioni tra produttori, istituzioni e media. 

Attraverso una narrazione coordinata e coerente, è possibile comunicare in modo più 

efficace il valore delle produzioni locali, delle azioni di conservazione ambientale e del 

modello di sviluppo sostenibile promosso dal progetto. 

In questa direzione si è lavorato anche alla realizzazione di una guida ad hoc22 – non prevista 

inizialmente dal progetto – con l’obiettivo di dare massima visibilità ai territori, ai prodotti e 

alle iniziative di LIFE. Questo strumento è utile per catturare l’interesse dei social media, 

ampliando così la diffusione del messaggio verso un pubblico più vasto e qualificato. 

Una comunicazione efficace non può, quindi, prescindere da una rete solida di attori che 

collaborano per veicolare in modo sinergico i valori e gli obiettivi del progetto.  

È importante veicolare in particolare agli operatori economici della filiera, a partire dagli 

allevatori, che gli accordi di rete territoriale e il co-marketing non solo rafforzano l’impatto 

delle iniziative sul territorio, ma contribuiscono a costruire una narrazione condivisa, capace 

di attrarre l’attenzione dei media e di sensibilizzare i consumatori su tematiche chiave per il 

futuro dell’agricoltura e zootecnia sostenibile e della tutela ambientale.  

 
22 Vd Nota 5 
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Conclusioni e raccomandazioni 

Il progetto ha dimostrato che l’approccio collaborativo può facilitare e permettere di 

superare ostacoli strutturali e culturali, rafforzando il mercato locale; creare sinergie tra attori 

della filiera, istituzioni e consumatori e promuovere un modello economico sostenibile che 

coniughi conservazione ambientale e sviluppo rurale. 

La sfida futura sarà consolidare questi risultati, ampliando la rete e garantendo la continuità 

delle iniziative oltre la durata del progetto. 

 

Raccomandazioni per il futuro 

L’esperienza maturata attraverso il progetto, che ha portato alla formalizzazione dei 

‘business network accords’ sottoscritti da 74 attori chiave della filiera a fine 2024, rappresenta 

un primo passo per promuovere un nuovo paradigma produttivo che sappia coniugare 

conservazione ambientale e sviluppo economico locale attraverso una zootecnia estensiva a 

pascolo e la creazione di una filiera etica e sostenibile.  

Di seguito vengono delineate molto sinteticamente alcune raccomandazioni per replicare e 

scalare questo modello anche in altri territori. 

 

 Costruire reti territoriali solide e inclusive 

Coinvolgimento attivo degli stakeholder locali 

La partecipazione attiva di allevatori, trasformatori, operatori Horeca, macellerie locali, enti 

pubblici, scuole e comunità è essenziale per sviluppare una rete solida, diversificata e 

rappresentativa. 

Formalizzazione degli accordi 

Stipulare accordi territoriali tra i diversi attori permette di consolidare impegni condivisi e 

definire obiettivi chiari, favorendo sinergie lungo l’intera filiera.  

Un soggetto facilitatore può rivelarsi determinante per superare eventuali diffidenze alla 

collaborazione, spesso ostacolo allo sviluppo del settore zootecnico. 

Inclusività e integrazione 

È fondamentale coinvolgere continuamente enti territoriali, mense scolastiche, mercati 

contadini, GAS e biodistretti, garantendo un’interazione costante anche con chi già fa parte 

della rete. Questo approccio consente di valorizzare il capitale sociale e le risorse locali, 

promuovendo la creazione di beni comuni e rafforzando il tessuto economico e sociale del 

territorio. 
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 Promuovere la sostenibilità ambientale attraverso il pascolo razionale 

Gestione sostenibile dei pascoli 

Replicare pratiche di pascolamento razionale per mantenere in buono stato di conservazione 

gli habitat seminaturali della Rete Natura 2000 (* 6210 Festuco-Brometalia; * 6220  Thero-

Brachypodietea  * 6230 Nardus praterie), contribuendo alla tutela della biodiversità e alla 

prevenzione di incendi e dissesti idrogeologici. L’adesione al Codice di Condotta23, che 

individua principi, indirizzi per la corretta gestione, pianificazione e uso di queste risorse, è 

volontaria e aperta agli allevatori che vogliono dare il proprio contributo alla conservazione 

degli habitat di prateria secondaria non solo per il loro pregio naturalistico, ma anche quale 

strumento chiave per sostenere allevamenti di qualità e lo sviluppo sociale ed economico 

del territorio. 

Monitoraggio e valorizzazione degli habitat 

LIFE Grace ha elaborato un’App24 per il monitoraggio ecologico partecipato per misurare i 

benefici ambientali generati dalla gestione sostenibile dei pascoli. L’applicativo scaricabile 

su dispositivi portatili (smartphone, tablet) permette agli allevatori e operatori durante la 

loro normale giornata di lavoro in montagna di comunicare direttamente ai ricercatori Grace 

i dati sullo stato delle praterie seminaturali, permettendo loro di indagare l’evoluzione a 

seguito delle attività di conservazione e ripristino degli habitat target, e valutare dunque 

l’efficacia di tali attività.  

Formazione degli allevatori 

Promuovere percorsi formativi sull’allevamento estensivo e sulle buone pratiche agricole, 

assicurando la diffusione di competenze e know-how necessari per la conservazione degli 

ecosistemi. Gli accordi con le scuole professionali del settore agricolo e con le associazioni 

di settore possono qualificare maggiormente tale azione. 

 

 Valorizzare i prodotti locali e promuovere la filiera etica 

Posizionamento strategico della carne grass-fed 

Favorire l’ingresso della carne proveniente da allevamenti estensivi a pascolo nei canali 

commerciali e gastronomici, attraverso ristoranti, agriturismi, mercati contadini e gruppi 

d’acquisto solidale. Le iniziative a supporto sono state molte ma non sono ancora sufficienti 

all’espansione della rete.  

 
23 Disponibile su: https://lifegrace.eu/images/B4_Codice_di_Condotta.pdf 
24 L’App per il monitoraggio è basata sul software Collect Mobile, sviluppato in partnership da FAO e Google nell’ambito 

dell’iniziativa OpenForis (https://openforis.org/tools/collect-mobile/). Il protocollo di monitoraggio semplificato può essere 

utilizzato all’interno dell’app importando un file specifico fornito dal Progetto LIFE GRACE. Maggiori dettagli su: 

https://www.lifegrace.eu/images/PDF/B3_-_MonitoringApp_Manual.pdf 
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Raccontare il valore del prodotto 

Implementare azioni di marketing territoriale e storytelling, valorizzando il legame tra la 

carne grass-fed, il territorio e i benefici ambientali generati. Qui i ristoranti e la 

partecipazione attiva ai lavori del Consiglio del Cibo di Roma Capitale, in attuazione della 

Food Policy della città, possono fare la differenza.  

Criteri premianti nelle politiche pubbliche 

Molto importante è il supporto gratuito che LIFE Grace sta fornendo ai Comuni per 

incentivare l’inclusione della carne grass-fed nelle mense scolastiche comunali e nei bandi 

di gara attraverso criteri premianti, che riconoscano la qualità e la sostenibilità del prodotto. 

 

 Potenziare le economie locali e creare opportunità di sviluppo 

Promozione della filiera corta 

Favorire modelli di vendita diretta, come macellerie aziendali, mercati contadini e GAS, per 

ridurre i costi di intermediazione e massimizzare i benefici economici per produttori e 

consumatori. 

Sostegno alla formazione professionale 

Collaborare con scuole professionali agricole e del settore Horeca per formare nuove 

generazioni di operatori, capaci di promuovere e valorizzare i prodotti locali nel rispetto 

delle risorse ambientali. L’esperienza maturata con LIFE Grace ha tutte le carte in regola per 

essere un modello da replicare in altre realtà. 

Riduzione dei costi operativi 

Favorire la condivisione di risorse, buone pratiche e strumenti innovativi tra gli allevatori e i 

trasformatori, per ottimizzare i processi produttivi e incrementare la redditività aziendale. 

Incontri territoriali, world cafè sono stati, e continuano ad essere importanti, per far 

conoscere lo strumento di rete d’impresa e di altre forme di co-marketing. 

 

 Creare partenariati e ampliare la rete 

Collaborazione con enti territoriali e istituzioni 

Abbiamo visto come sia funzionale la creazione di partenariati con università agrarie, 

biodistretti, enti parco e camere di commercio per promuovere la diffusione del modello e 

attrarre risorse aggiuntive per la sua implementazione. 

Sensibilizzazione e co-marketing 
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Promuovere iniziative congiunte di comunicazione e sensibilizzazione, anche con il supporto 

delle amministrazioni locali, risulta essere una leva all’aumento di visibilità dei prodotti 

sostenibili e di creazione di un mercato consapevole. 

Adattamento del modello 

La scalabilità e replicabilità di tale modello deve fare i conti con l’adattabilità alle specificità 

di altri territori e al rispetto di tutte le peculiarità ambientali, economiche e culturali locali. 

In conclusione, gli accordi territoriali e di co-marketing hanno la potenzialità per costruire 

un modello replicabile e scalabile, capace di coniugare conservazione ambientale e sviluppo 

economico.  

La chiave di un quanto mai auspicato successo risiede però nella mera collaborazione tra gli 

attori della filiera. Solo unendo le forze è possibile favorire un cambiamento che porti alla 

valorizzazione delle risorse locali e alla promozione di una zootecnia estensiva a pascolo 

come strumento di tutela degli ecosistemi e di crescita sostenibile per le comunità. 
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Alcune immagini  

  
 

Mantenere macellerie e piccoli negozi 

di quartire (nella foto Antrodoco, RI) 

Qualità della carne grassfed: nella foto 

una scottona dell’Az. bio Pelliccia 

Ragù di scottona marchigiana dell'az 

etica/biologica Pelliccia: posizionarsi 

in osterie, ristoranti, trattorie... 

   

Tour agro-naturalistici nel parco 

Monti Aurunci. Tra i pascoli 

dell’azienda Pelliccia 

Monumento al pastore a 

Castelluccio. Branding della lenticchia 

e non solo: il territorio, le tradizioni... 

Lavorazione ricotta Aurunci: rafforzare 

legame tra chi produce e chi consuma 

  
 

Bestiame al pascolo e ricovero 

notturno recintato 
Capre al pascolo Aurunci Grace in fiere e manifestazioni 
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Macelleria aziendale di azienda in rete 

Grace 
LIFE Grace a eventi Degustazioni in aziende Grace 

         

Grande fiera agricola di Frasso sabino Life Grace a Terra Madre, Torino Life Grace a Terra Madre, Torino 

 

 
  

Degustazioni e valorizzazione della 

carne grass fed 

A AgriUmbria, fiera nazionale 

Agricoltura, con ‘il progetto Life Grace 

per una filiera della carne coerente 

con la “nature restoration law” 

Campagne promozionali per 

consumatori 

   

Life Grace a ‘Pastorizia in festival- Sui 

passi del pastore’, Picinisco 30/06/24 
Gregge di pecore nel reatino in un 

pascolo arborato 
Consegna attestati partecipazione 

corso Life Grace presso Ist San 

Benedetto LT 
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Il maestro Sparagna e altri musicisti a 

‘Pastorizia in festival- Sui passi del 

pastore’, Picinisco 30/06/24 

Tour agro-naturalistici nel parco 

Monti Reatini 
Pastori e gregge di pecore nei pascoli 

in siti N2000 

   

Laboratori di preparazione carne con 

gli allevatori 
Spazi di istruzione e formazione con 

degustazione finale 
Laboratori di sezionamento carne 

   

Scambi, world cafè tra allevatori e 

esperti della Direzione ambiente per 

come fare allevamento e fornire 

servizi ecosistemici  

Mucche al pascolo tra olivi nei Monti 

Reatini 
Mucche al pascolo tra olivi nei Monti 

Aurunci 

 

 

 

 

 

 

Maremmane al pascolo nella ZPS 

Comprensorio Tolfetano-Cerite-

Manziate 

Mucche al pascolo tra olivi nei Monti 

Aurunci 
Life Grace al TevereDay con mercato 

NaturaInCampo 
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